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INTISARI 

Multimedia merupakan salah satu alat yang tepat untuk mempermudah 
penyampaian informasi dalam bentuk audio video. Multimedia memungkinkan 
manusia bisa berinteraksi langsung dengan komputer melalui gambar, teks, audio, 
animasi dan video. Multimedia juga bisa menghasilkan sesuatu yang lebih 
menarik. Salah satu penerapan multimedia adalah untuk membuatan iklan “ The 
Resort of Belitung” pada Hotel Lorin, yang nantinya diharapkan dengan adanya 
iklan ini dapat meningkatkan kunjungan wisatawan lokal maupun mancanegara 
sekaligus menambah “income”  bagi pihak manajemen hotel. Disamping itu 
dengan adanya iklan ini dapat menjadi daya saing bagi pihak manajemen Hotel 
Lorin dengan hotel-hotel yang lain sekaligus menjadi daya tarik tersendiri bagi 
wisatawan-wisatawan yang akan berkunjung ke Belitung. 

Hotel Lorin merupakan hotel yang bergerak dalam bidang resort daerah 
pantai di Pulau Belitung. Hotel yang berdiri pada Maret 2005 ini memiliki 20 
kamar terdiri dari 14 deluxe room dan 6 junior suite room. Dalam hal pemasaran, 
selain memiliki kantor pemasaran di Jakarta, hotel ini juga menggunakan media 
surat kabar lokal dan kerja sama dengan para travel agent. Cara ini dirasakan 
belum efektif dalam mencapai target pemasaran dikarenakan pemasangan iklan 
disurat kabar hanya ditujukan untuk masyarakat Belitung saja tetapi tidak dengan 
masyarakat diluar Pulau Belitung. Tidak hanya itu, penyampaian informasinya 
pun terbatas pada luasnya media. Sementara untuk travel agent, hanya akan 
mempromosikan hotel tersebut apabila ada wisatawan yang mau berkunjung ke 
Belitung. Oleh karena itu, Berdasarkan yang telah dipaparkan diatas, maka penulis 
tertarik untuk menganalisa dan merancang iklan televisi sebagai media promosi 
pada Hotel Lorin Belitung. 

Proses perancangan  iklan tersebut akan menggunakan 2(dua) software, 
yaitu Adobe Premier Pro 2.0 dan Adobe Audition 2.0. Dengan menggunakan 
2(dua) software tersebut diharapkan bisa menghasilkan sebuah multimedia 
periklanan TV yang berkualitas guna membantu promosi Hotel Lor In Belitung. 

 

Kata Kunci  : Multimedia, Hotel Lorin Belitung, iklan. 
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ABSTRACT 

 

Multimedia represent one of correct appliance to water down in 
forwarding of information in the form of video audio. Multimedia enable the 
human being of direct interaction can with the computer of through/ passing 
picture, text, audio, animation and video. Multimedia also can yield the something 
that more interesting. One of applying multimedia is to membuatan advertisement 
" The Resort of Belitung" at Hotel of Lorin, what is later expected with the 
existence of this advertisement can improve the local tourist visit and also foreign 
countries at one blow add the " income" for party of hotel management. Beside 
that with the existence of this advertisement can become the competitiveness for 
party of management of Hotel of Lorin with the other Hotel at one blow become 
the separate fascination for tourist to pay a visit to Belitung. 

Hotel of Lorin represent the peripatetic hotel in the field of coastal resort 
area [in] Island Belitung. Hotel standing in March 2006 this own 20 room consist 
of 14 ordinary room;chamber and 6 room;chamber junior suiteroom. In the case 
of marketing, besides having a marketing office in Jakarta, this hotel use the local 
newspaper media and cooperation with the travel agent. Way of this felt by not yet 
effective in reaching marketing goals of because of installation of advertisement 
of newspaper is only addressed for the society of Belitung of but do not with the 
society of outside Island Belitung. Do not only that, forwarding of its information 
even also limited to media broadness. While for travel agents, will only promote 
the hotel if there are tourists who want to visit Belitung. Therefore, Pursuant to 
which have expose of above, hence writer interested to design the television 
advertisement as promotion media of at Hotel of Lorin Belitung. 

Process the the advertisement scheme will use 2(two) software, that is 
Adobe Premier Pros 2.0 and Adobe Audition 2.0. By using 2(two) the software 
expected can yield a good multimedia advertisement TV of promotion of Hotel of 
Lorin Belitung. 

 

Keyword : Multimedia, Hotel of Lorin Belitung, advertisement. 
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