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INTISARI

Televisi merupakan salah satu media komunikasi yang paling efektif dan 

efisien  karena  selain  dapat  mendengar,  pemirsa  juga  dapat  melihat.  Kelebihan 

televisi  dari  media  massa  lainnya  adalah  kemampuan  menyajikan  berbagai 

kebutuhan manusia, baik hiburan, informasi, maupun pendidikan dengan sangat 

memuaskan.

Menurut  William  Antrim  dalam bukunya  yang  berjudul  “Advertising”, 

iklan  televisi  merupakan  salah  satu  cara  yang  sangat  efektif  untuk 

mendemonstrasikan  sebuah  produk.  Selain  itu,  iklan  di  televisi  memiliki  efek 

yang sangat cepat. Pengertian iklan itu sendiri adalah usaha untuk mempengaruhi 

konsumen dalam bentuk tulisan, gambar, suara, atau kombinasi dari semuanya itu 

yang diarahkan pada masyarakat secara luas dan secara tidak langsung.

Prof. Dr.  M. Suyanto pada salah satu bukunya yang berjudul “Strategi 

Perancangan Iklan Televisi  Perusahaan Top Dunia”  juga  menginspirasikan 

kepada peneliti untuk melakukan penelitian terhadap obyek wisata Kebun Raya 

dan  Kebun  Binatang  Gembira  Loka  dengan  memperhatikan  dan 

mempertimbangkan strategi periklanan televisi yang tepat, efektif dan efisien.

Dari penjabaran tersebut maka peneliti akan meneliti lebih lanjut mengenai 

perancangan dan pembuatan periklanan televisi Kebun Raya dan Kebun Binatang 

Gembira Loka.

Kata Kunci : Periklanan Televisi, Advertaising.



ABSTRACT

Television  is  one medium of communication  of  the most  effective  and 

efficient because in addition to listening, viewers can also see. Excess television 

from other media is the ability to serve the needs of mankind, good entertainment, 

information, and education with honors.

According  to  William  Antrim  in  his  book  "Advertising",  a  television 

advertising is one of the most effective way to demonstrate a product. In addition, 

advertising on television has a very rapid effect. Understanding the ad itself is an 

attempt to influence the consumer in the form of writings, pictures, sound, or a 

combination thereof that is directed at society at large and indirectly.

Prof. Dr. M. Suyanto on one of his book entitled "Television Advertising 

Design  Strategy  World  Top  Companies" also  inspired  the  researchers  to  do 

research on attractions and Botanical Gardens Happy Loka Zoo by observing and 

considering a television advertising strategy is appropriate, effective and efficient.

From the  explanation  is  the  researcher  will  investigate  more  about  the 

design and making of television advertising and Botanical Gardens Happy Loka 

Zoo. 

Keywords: Television Advertising, Advertaising.


