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INTISARI

Multimedia Broadcast berhubungan dengan medigisélgang terdiri dari
perpaduan antara multimedia aplikasi komputer dersdat-alat yang bernuansa
broadcasting. Di Indonesia dunia broadcast sud&npcunaju ditandai dengan
banyaknya stasiun televisi swasta maupun televksillyang ada. Program acara
televisi “bazaar” merupakan salah satu acara &lgang diproduksi oleh rumah
produksi MSV dan ditayangkan oleh stasiun telelokal di Yogyakarta yaitu
RBTV.

Skripsi ini bertujuan untuk menjelaskan prosesdpksi dalam membuat
program acara televisi “bazaar”. Proses produksgiam acara televisi bazaar ini
dilakukan secara off air dan melalui tiga tahaptuypra produksi, produksi, dan
pasca produksi.

Tahap pra produksi yaitu meliputi penemuan idetepeanaan, dan
persiapan. Setelah tahap pra produksi selesai kamuddanjutkan dengan tahap
produksi yaitu meliputi proses pengambilan gambahap yang terakhir adalah
pasca produksi yaitu proses editing dari- hasil yélgh dikerjakan di tahap
produksi. Pengeditan tersebut bisa berupa pemiligambar yang baik,
penambahan efek, pemberian animasi, penggabungéia dan video, proses
render hingga menjadi video utuh yang siap ditagangli media televisi.

Kata kunci: Broadcast, Multimedia, Produksi acara televisiz &
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ABSTRACT

Multimedia Broadcast television in touch with thedia that consists of a
combination of multimedia computer applications hwitools that nuanced
broadcasting. In Indonesia the world of broadcaas enough advanced marked
by numerous private television stations and exgstotal television. Television
program “"bazaar" is one of the television programduced by the MSV
production houses and broadcast by local televisi@ations in Yogyakarta that is
RBTV.

This thesis aims to explain the production processnaking television
programs "bazaar": Television program productiorogess of this bazaar is done
off air and go through three stages, namely predpiagion, production and post
production.

Pre-production stage which includes discovery dafagl planning and
preparation. After the pre-production phase is ctetgrl and then continued with
the production phase which includes the proceshobting. The last stage is the
post-production editing process from the resultatthave been done at the
production stage. Editing can be like choose a goiatures, add effects, provide
animation, combine audio and video, rendering thecess to be ready for full
video broadcast on television.

Keywords:Broadcast, Multimedia, TV Production, Bazaar.
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