BABI

PENDAHULUAN

L.1.  Latar Belakang

bidang industri kreatif yangbanyak difninati oleh snak muda seperti usaha clothing dan

na baju, tas, topi bahkan

. hubungan masyarakat dan
pemasaran  memiliki  kelebihan dan kekurangannya masing-masing. Sebelum

menerapkan strategi terhadap usaha yang dimiliki, sangat perlu untuk mengkaji lagi



mana sirategi yang paling efektif untuk digunakan dalam usaha dan menyesuaikan
budiget vang dimiliki.

Strategi pemasaran memiliki peran yang sangat penting dalam dunia bisnis

setiop perusahaan atau lembaga vang berbadan hukum, memerlukan sebuah
merchandise untuk meningkatkan profit atau kunjungan konsumen. Dalam
pembuatannya diperlukan adanya ilustrasi dan grafis yang menarik, yang membuat hal
tersebut bisa dilskukan oleh secrang desainer grafis. Begitu juga dengan Mandita



Projects yang membuat sebuah usaha merchandise dengan desain karakier yang unik-
unik dengan tujuan untuk mengkomercialkan gambarlukisan hasil karya Adinda
Mandits dengan menuagkannya ke berbagai jenis merchandise dan sebagai bentuk

kampanye ke masyarakat bahwa seorang anakepenyandang berkebutuhan khusus dapat

WS owner Mmh

menjadi pengusaha sukses dan Adinda Mandita bisa mandiri dengan mata pencaharian
yang ia ciptakan untuk dirinya sendiri. Hambatan dalam menjalankan usaha menjadi
hal wang Krusial. dan harus memiliki solusi vang tepat dalom menghadapi
permasalahan yang bisa saja mematikan usaha yang sedang ditekuninya.



Karena Adinda Mandita seorang penyandang Attention Deficit Hyperactivite
Disorder{ ADHD) yang memiliki keterbatasan dalam bersosialisasi dan hal itu menjadi
salah satu hambatan terbesar dalam menjalan sebuah bisnis atau usaha. Dibutuhkan

proses dan strategi komunikasi pemasaran yang tepat dalam penyampaian informasi

produk agar konsumen . gimiuk membelinys. Dengan  strategi-strategi
komunikasi pemi#ssran vang diterapkan oleh Mandita Projects membuat Mandita
falaupun dengan
menjadi daya tarik

pamumikasi

s membuat peneliti tertarik mgm mengetahui strafegi g digunnkan. Oleh
pencliti_mengangkatnys dengan  skripsi yang berjudul “(Strategt

1.1. Rumpsan

menjadi pokok permasalahan vang akan dibahas dalam penelitian ini sebagai berikut:

|. Bapaimana strategi komunikasi pemasaran vang diterapkan oleh Mandita
Projects dalam meningkatkan jumlah konsumen 7



2. Apa tantangan dalam mempertahankan produk Mandita Projects ?

1.3. Batasan Masalah

bagi pengembangan orientasi khususnya pada bidang komunikasi pemasaran.



1.5.2 Manfaat Fraktis
Hasil peneliian ini diharapkan dapat memberikan pandangan dan
masukan bag masyarakat dalam melakukan strategi komunikasi pemasaran

dolam meningkatkan jumlah  kog khususnya dibidang pemasaran

diri dari sebagai

metode yang digunakan dalam
penelitian ini. Beberapa teknik yang akan digunakan dalam pengumpulan data yaitu
observasi, wawancara dan dokumentasi serta teknik dalam analisis data yaitu reduksi,
penvyajian data dan penarikan kesimpulan,



Bab 4: Hasll Penelitian Dan Pembahasan

Bab ini menjelaskan segala temuan peneliti yang terorganisasikan secara rinci
dan sistematis sesuai dengan fokus kajian penelitian. Bab ini juga memuat hasil temuan
dan peneliti mencermati secara kritis terhad;
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