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4.1 Kesimpulan
1. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan dapat disimpulkan bahwa

Bidhumas Polda DIY melaksanakan penyampaian informasi pandemi Covid-19
: ! Informasi yang diperalch dari lapangan
dinlab tim Bidhimas Polda DIy iunggs miedia. Media sosial

can untuk men Hl'l infoy THIS] I ﬁr_f-.-fﬂ j"ﬂit“

PR ——.
idak asing dengan media sosial tersebut. Penyamps
setiay hari di akun Instegram (@poldajogia dalam bentuk
uk berdiskusi konten terscbut layak atau tidak untuk disebarluaskan ke media

et dany

:‘I.-.:.: I: i leniang _ gl cvicd- 1 ¥ -': i ' i di .;.-: ..' di akun
Instagram (@poldajo a pada bulan A pril 2020, karena balan tersebut merupakan

gn Polda DIY banyak
memberikan informasi ki pemahaman yang baik
tentang pandemi ini.

2, Postingan yang mendapat fikes tinggi, postingan perfu diunggah pada jam
prime time yaitu jam saat orang-orang sedang beristirahnt dan membuka media

sosialnya. Konten yvang menarik akan mendapatkan respon tinggi dan fikes tinggi,



Selain itu pemilihan waktu juga menentukan konten tersebut mendapat fikes tingoi
atas rendah.

Postingan vang memiliki /ikes rendah disebabkan isi konten yang tidak
menarik, tidak diunggah pada jam prime time dan tidak diunggoh pada awal

pandemi Covid-1¥. Postingan yang tidak ditinggah pada jam prime rime disebabkan

engunooah pl.d:jnm;m‘mnﬂme
dan ada pekerjaan lnin schingga tidak sefaly memepang gadger Postingan yang
h I : L OTCTHE | arakat sudah

id-19 yang berguna bagi masyarakat

Proses komunikasi massa yang dilakukan oleh bidhumas Polda DIY sesuai
dengan proses komunikasi Lasswell. Formula Lasswell yaitu Polda DIY sebagai

Who Communicator, informasi yang disampaikan tentang pandemi Covid-/9



sehagai Savs What Message, pesan yang disampaikan melalui media sosial
fnstagram (@poldajogja sebagai In Which Channel Medinm, followers akun
Instagram (i@ poldajogja khususnya masyarakat DIY sebagai fn Which Whom
Receiver, dan postingan dengan fikes tinggi, fikes rendah, komentar tedtinggi, share,

save, sebagai efek yang ditimbulkan dari pétingan vang diunggah oleh Polda DIY

sebagal Witk Whar B

penelitian im
dengan media sosial lamnya seperis Youtube, Facebook, dan Twitter, untuk
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