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MOTTO

Kesuksesan itu bukanlah kewajiban, tetapi berjuang dan
berusaha itu merupakan kewajiban untuk sukses.

Untuk melihat pelangi kita harus menghadapi hujan dan
badai, begitu juga untuk mencapai kesuksesan kita harus
menghadapi segala tantangan yang ada dengan doa dan usaha
keras. .

“Sebuah rencana yang hebat dapat gagal hanya karena
kurangnya kesabaran.”

Prinsip Sukses Kehidupan : ada saat menanam, ada saat
memupuk, ada saat menuai,dan semua itu harus dilakukan satu

persatu (Krishnamurti)
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INTISARI

Iklan adalah kampanye media, dalam hal ini iklan sangat membantu
dalam menyebarkan informasi yang dapat dengan mudah dipahami oleh
semua orang.Saat ini iklan dapat membantu perusahaan atau pemerintah
dalam memberikan informasi penting kepada publik melalui iklan media
cetak dan TV.Dan dalam hal ini dibutukan iklan multimedia, media
pendukung penyampaian informasi dan sebagai alat promosi untuk
meningkatkan citra produk dan layanan.

skripsi ini membahas tentang bagaimana melakukan analisis dan
desain dalam membangun iklan multimedia sebagai cara untuk
meningkatkan eksistensi dari jogja english agar lebih di kenal masarakat
secara luas.Selain itu juga dijelaskan tentang proses pembuatan iklan dan
pengeditannya.

Sehingga menghasilkan media promosi iklan yang diharapkan akan
mampu membantu Jogja English untuk mempromosikan fasilitas dan
berbagai keunggulan yang dimiliki.Serta dapat menjadikan konsumen lebih
tertarik untuk mendalami bahasa inggris.

Kata kunci :Iklan, Multimedia, informasi, Promosi
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ABSTRACT

Advertising is a media campaign, in this case the advertisement is
very helpful in disseminating out information that can be easily understood by
everyone. Currently advertising is helping companies or governments in providing
essential information to the public through print ads and TV media. And in this case it
takes a multimedia system, the media supporting the delivery of information and as a
promotional tool to enhance the image of a product and the service.

This thesis discuss about how to Analyzing and designing multimedia
advertisement as tool for o increase existance of jogja english in order to recognizing
it into widely society.Beside that ,it is explaining about advertisement making and
editting proccess.

So, it can procedure advertising prpmotion media. Hopefully, can
helps Jogja English to promote facilites and many superiority. And then it’s make
consumer more interest to learn english.

Keywords: Advertaising, Multimedia, Information, Promotion.



