BAH L

menjungkon kh s, Jutaan orang menonton
tr.h:vi:nwc:mllmmT mm}anﬂcﬂnkhh}ﬂﬂmymgdﬂpt
dicapai olch medin lainnya, tetapi juga khalayak yang tidak terjangkau oleh
media cetak. Jangkouan masalah it menimbulkon efisiensi bioya umtuk
menjsngkau sctiap kepala. Scpadan dengan yang diungkapkan Rhenald
Kasali, menurut Prof. M Suyante (20405:1) adamya  iklan  televisi
memperbaiki keterbatasan penyiaran radio dan kebekuhan kamakter iklan
dan membuat karakier menjadi hadup.



Selamuimi  dalam  penycbarlunsan  informas, Jog  English  masth
menggunakon media cotak ymtu menggunakan brosur, poster. pamilet Metode
penyebaran brosur dan pamflet dilakuksn dar kompus ke kampus, sekolah serta

berbagai instansi yang cakupannya hanya disckitar kota Yogyakarta, Sedungkan

1.3 Batasan Masalah
teknologi yang semakin maju yang dapat menghosilkan suguban iklan yang



mampu menarik mnst parm pemirsa. Untuk memfokuskan pembohasan dalam hol
mi penulis membatns: mang lingkup yeng lebih sempit vty bagaimana membuat
iklan yang akan membantu promos:.

dunin kerja yang lebih mempunyai doya saing tinggi.

4. S:bnﬁnisjmntknhdunnpmgrmst sertn untuk memperoleh pelar
sarjana di STMIK Amikom Y ogyakartn pada junsan Sistem Informeasi.



L3 Manfaat Penelitian

a.  Bagi Penulis
1. Bisa menpgimplementasikan ilmu pengetahumn yang di dapat

sesual dengan permasalahan yang dihadapi, maka perlu adanya suaty metode yang
tepat untuk mencapai tujuan dalam penelitian. Untuk ity penulis mengembangkan
berbagai metode pengumpulan datn dalem penelition skripsi ini yaih :

1. Metode Observasi



Yaiu melede pengumpulan  dain dengan  camn melakukan
pengumetan secara langsung yang dilokukan oleh penubis dilspangan
dengmnn cars melihat  fasilitos-fosilitns yang oda dan proses  belajur

HAB Il DASAR TEORI



Dalam bab i dioratkon masalah mengenal pengenalin iklan schagni
media promosi yang mampu menngkatkon days tarik pemirsa,
BAB I TINJAUAN UMUM
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