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dapat menjadi semacam deposit tambang baru untuk terus digali, diolah dan
dikembangkan sesuai dengan selera konsumen agar dapat mendatangkan

kesejahtersan bagi masyarakar stau bangsa Indonesia.



Pada perkembangannya, batik pun telah berkembang menjadi pakaian yang
dapat dipakai pada berbagai acara, tidak hanya pada acara-acars yang bersifut
casual.

tidak efektif dan efisien. Dalam Kajiun pemasaran kegiatan promosi yang efektif
dan efisien dapat dimasukkan sebagsi bagian dari konsep bauran komunikisi

pemasaran { markeling communication mix).



Setelah batik diakui sebagai warisan budava dunia oleh United Nations
Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO) para perajin batik
di Yogyakarta kini mulai merasakon manfastnya. Penjualan batik di kota ini
mengalami peningkatan yang cukup signifikan.

Kemajuan dunia teknologi saat il tengah berkembang dengnn cepat
diantaranya banyak perangkat yang semakin canggib dengan berbagai tampilan

mgan feknologi yung

feknologi itupun bukan hanyn |-,."'- i sty fasi kepada
dmun juga memberikan fingka kreatifitas kep
sistew infornasi berbasis komputerisasi - merupakin salah saty
jika manajemen menginginkan suatu sumber
nerencanakan program dan menjalankan kegiak

komunikasi  perlu memperkuat pesan yang disampatkan ke pikiran konsumen.
Multimedia dapat membantu mempertajam pesan agar masuk  dipikiran
konsumen. Keunggulan multimedia adalsh menarik indera dan menarik minat
karena merupakan gabungan antara pandangan, suar dan gerakan. Lembaga riset
dan penerbitan computer, Computer Technology Research (CTR), menyatakan



bahwa orang hanys mampu mengingat 20% dari yang dilibat dan 30% dari yang
didengar. Tetapi orang dapat mengingat 50% dari yang dilihat dan didengar dan
80% dari yang dilihat, didengar, dan dilskukan sekaligus. Pars pendukung
multimedia menyatakan bahwa jika media berbagai indera dikombinasikan, efek
yang dihasilkan melebihi penjumlahan hagitin-bagiannya.
Perkembangan-feknelogi tersebut salah satunya yakni CD Interaktif, suatu

i dfformasi dan dijadikan

= o unfuk memperkenalkan dan juga
: 1 informasi tentang toko batik PoePoet kepada Kalangan masyarak:
an ini menggunakan dcuan dari  peneliti terdahult yang s
nex Ring dan Ayu Fiska Nurrynae(2012) meneliti te:
embuatit company profil berhasis multimedia flash pada BPR Bank Dacrah

K arangan or. Rumusan masaloh dari penelitian, adalah bagaimana membuat

flash pada BPR Bank Daerah Karanganyar
Bank Daerah Karanganyar kepada masyarakat luas.

Dengan demikian hal ini membuat pentlis tertarik untuk mendeskripsikan
tentang strategi komunikasi pemasaran pada toko batik PoePoet di Yogyakartu

dalam upaya menarik minat konsumen. Sehingga penulis mengambil judul



pada toko batik PoePoet”.

3. Perangkat lunak yang digunakan dulam pembuatan aplikasi ini antara
lain: Adobe Photoshop CS3. Corel Draw X4, dan Adobe Flash CS3.



14  Tujuan Penelitian
I. Mengetahui prosedur pengembangan media promosi interaktif dan
menghasilkan company profil interaktif pada toko batik PoePoet.
2. Membuat strategi komunikasi pemasaran company profile interaktif pada
toko batik PoePoet dengan lebih meluaskan pangsa pasar yang

b. Diharapkan konsep starategi pemasaran dengan menggunakan
multimedia interaktif dapat direkomendasikan sebagai inovasi dalam

dunia pemasasn,



1.6 Metode Pengumpulan Data

Dalam melakukan studi pencarian fakia dan pengumpulan data untuk
memecahkan permasalahan yang ada pada toko batik PoePoet, penulis
menggunakan beberapa metode pendekatan antara luin :

|. Wawancara (Juteriew)

engamatan Langsung ((Hbservasi)
. mgmw&ﬁtmmﬁ pambaran-gn

yang di peroleh dari arsiparsip dari suatu

4. Perpustakaan (Librury
yuitu cara yang di Inkukan dengan membaea buku-buku, majalah-majalah
dan lain-laineya untuk mendapatkan dasar-dasar teoritas tentang masalah

strategi promosi komunikasi pemasaran dan multimedia interaktif.



1.7 Sistematika Penulisan
Sistematika penulisan Tugas Akhir yang disusun oleh penulis adalah :
. BAB1: PENDAHULUAN

Bﬂ'ili Eﬂtl.lla: IﬂIﬂIHﬂkIIIH masalah.

Mo,

herdirinya PoePoet Batik, alamat PoePoet Batik. visi dan misi, struktur
organisasi. bahan produk unggulan, media promosi yang pernah dilakukan,
media promosi yang baru, dan  analisis sistem dan perancangan  vaitu
meliputi, analisis sistem. analis PIECES, analisis perancangan.  identifikasi
masalah, memncangan konsep, merancangan isi, menulis  naskah,



merancang grafik, memproduksi sistem. melakukan pengujian pemakai,
menggunakan sistem, dan memelihara sistem.

4. BAB IV : PEMBAHASAN DAN IMPLEMENTASI

Pada bab ini membahas tentang cara kerja atau keterangan dari sistem yang
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