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INTISARI 

Kedai Sastra yang beralamat di Jl. Jogja - Wonosari No.2013, Plumbon 

Lor, Logandeng, Kec. Playen, Kabupaten Gunung Kidul, Daerah Istimewa 

Yogyakarta 55861, merupakan sebuah kedai kopi yang mengangkat konsep 

minimalis, nyaman dan memiliki fasilitas buku bacaan. 

Saat ini Kedai Sastra mengeluarkan produk menu baru namun dari Kedai 

Sastra belum membuat promosi maupun iklan untuk mengenalkan produk menu 

baru tersebut. Mereka hanya mengenalkan lewat fitur story di aplikasi instagram 

Kedai Sastra sendiri dan kepada pelanggan yang datang langsung ke Kedai Sastra.  

Berdasarkan permasalahan diatas penulis tertarik untuk membuat sebuah 

video iklan yang akan ditayangkan di instagram ads. Dengan adanya video iklan 

ini diharapkan dapat mencapai sasaran yang diinginkan oleh pemilik Kedai Sastra 

dan mampu meningkatkan penjualan produk tersebut.  

Hasil dari penelitian video iklan ini, pihak Kedai Sastra dalam seminggu 

sampai satu bulan dapat meningkatkan penjualan secara signifikan. Baik dari 

penjualan langsung di tempat maupun penjualan melalui aplikasi pesan antar. Hal 

ini membuat pihak Kedai Sastra akan terus membuat inovasi menu baru untuk 

kedepannya. 

 

 

Kata kunci: video, iklan, produk baru, Minuman, Kedai Sastra 
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Abstract 

Kedai Sastra which is located at Jl. Jogja - Wonosari No. 2013, Plumbon 

Lor, Logandeng, Kec. Playen, Gunung Kidul Regency, Special Region of 

Yogyakarta 55861, is a coffee shop that carries a minimalist, comfortable concept 

and has reading book facilities. 

Currently Kedai Sastra is releasing a new menu product, but Kedai Sastra 

has not made any promotions or advertisements to introduce the new menu 

product. They only introduce through the story feature on the Kedai Sastra 

Instagram application itself and only to customers who come directly to the Kedai 

Sastra. 

Based on the problems above, the author is interested in making a video 

ad that will be displayed on Instagram ads. With this video advertisement, it is 

hoped that it will achieve the goals desired by the Kedai Sastra owner and be able 

to increase sales of these products. 

The results of this video ads research, Kedai Sastra in a week to a month 

can increase sales significantly. Both from direct sales on the spot and sales 

through delivery applications. This makes the Kedai Sastra will continue to 

innovate new menus in the future. 
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