BABI

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang
Multimedia merupakan salah safit, bentuk teknologi informasi yang

menggabungkan gambar, teks, suarl, video, dan @nimasi ke dalam suatu sistem
i untuk pengambilan
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kelompok dalsm penyampaian pesan, Video iklan merupakan sald

sonal ataupun

promosi yang bisa digunakan untuk mempromosikan perusahigan. Media video menjadi
kebanyakan orang lebih suka mendengar dan menonton dibandingkan dengan
membaca pada saat presentasi. Hal tersebut menjadi kelebihan tersendiri bagi video

tklan.



Raficom Rental Kamera Jogja adalah suatu perusahaan yang berdiri sejak tahun
2011 bergerak dibidang jasa rental alat multimedia. Selain jasa rental alat multimedia
Raficom jugs menvedinkon paket dokumentasi video maupun foto. Awal mula
berkonsentrasi pada penyewann saja seka

shooting acara acara fofmil sampai-acarn B

g sudah menjalar seperti jasa video

mil alat dapat diketahui oleh calon penyewa serd
Jogje juga membutubkan konten baru dengan memb
O P inovasi dan Soeas yan b

cukn adalah dengan cara membuat
inovasi-inovasi baru dalam membuat video iklan agar penyampaian informasinya dapat
diterima secara jelas . ringkas , dan mudah diingat oleh calon konsumen. Dengan
penyampaian secara visual dan meningkatkan promosi dalam bentuk video iklan
dengan inovasi baru maka membuka peluang untuk meningkatkan jumlah konsumen



agar dapat mengetahui informasi lebih tentang alat yang disewakan oleh Raficom
Rental Kamera Jogja. Dengan menggunakan teknik liveshoot, teknik pengambilan
gambar bergerak secarn langsung. teknik tersebut merupakan elemen penting dalam
sebugh video , dan b-roll sendiri adalah pelengkap atau penjelas dari video liveshaot

2. Menggunakan format video H.264 berekstensi MP4 dengan kualitas HD

resolusi 1920x1080p.
3. Software editing yang digunokan adalah Adobe Photoshop , Adobe Premier
Pro.



4. Hasil video berdurasi -+ 1 menit.
5. Informasi yang disampaikan mencakup alat yang disewakan.
6. Hasil akhir video iklan akan dipublikasikan di media sosial Instagram.

h Raficom Rental Kamera Jogia.

Mﬂll.ﬁﬂ Pﬂﬂbm video 1kl i '.*.:.u" r-';'-" Lental Kamerd Uﬁlmhh:
1. Bagi lembaga akademik. sebagai referensi dan sarana penambah pengetahuan
kepada pembaca di kemudian hari.



2. Bagi peneliti, dapat meningkatkan kemampuan. pengetahuan dan pengalaman
dalam bidang multimedia. Serta mendapatkan  ilmu  baru  dalam
menggabungkan teknik baru.

3. Bagi objek penelitian, dapat menjadikan video iklan ini sebagai media alternatif




L.0.2 Metode Analisis
l. Analisis SWOT

Dalam penelitian ini penulis menggunakan metode analisis SWOT yang
digunakan karena metode perencansan yangestrategis untuk mengevaluasi Kekuatan




3. Tahap Pasca Produksi -
a) Editing
b) Coloring
¢) Rendering

1.0.4 Metode E

masi Jika ada kesalahan
kan diperbaiki. Pada tahap evaluasi i dige tode pengujian yang
v n pada video iklan Raficom Raental Kamera J | pembahasan

sebagai berikut:
BAB I: PENDAHULL,

Pada bab ini menjelaskan tentang latar belakang masalah, rumusan masalah,
batasan masalah, maksud dan tujuan penelitian, metode penelitian, metode analisis dan

P



BAB II: LANDASAN TEORI
Pada bab ini membahas tentang dasar-dasar teori yang digunakan dalam
penyusunan skripsi dan tinjauan pustaka yang berasal dari buku dan internet yang akan
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