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INTISARI

Raficom Rental Kamera Jogja merupakan salah satu toko rental kamera yang
ada di Yogyakarta. Raficom sendiri menyewakan berbagai macam kamera maupun
aksesoris kamera serta jasa video shooting. Banyak alat yang sangat dibutuhkan oleh
calon penyewa. Namun dengan banyaknya kompetitor tempat rental kamera di
Yogyakarta ini masih-banyak yang belum mengetahui tentang Raficom.

Di Raficom Ini promesi masih menggunakan media gambar. Tentunya masih
minim informasi yang dibutuhkan oleh calon penyewa. Dengan menambah promosi
menggunakan media video iklan ini diharapkan calon penyewa dapat memperoleh
informasi tentang alat yang disewakan oleh Raficom serta meningkatkan jumlah
penyewa.

Video iklan merupakan salah satu informasi yang digunakan. untuk
mempromosikan suatu toko atau perusahaan. Dalam pembuatan video iklan ini

menggunakan teknik Live Shoot dan B-Roll.

Kata Kunci: Raficom , Iklan , Media Promosi
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ABSTRACT

Raficom Camera Rental Jogja is one of the camera rental shops in Yogyakarta.
Raficom itself rents out various kinds of cameras and camera accessories as well as
video shooting services. Many tools are needed by prospective tenants. However, with
the many competitors in Yogyakarta, there are still many who don't know about
Raficom.

At Raficom, promotion still uses image media. Of course, there is still minimal
information needed by prospective tenants. By increasing the promotion using video
advertising media, it is hoped that prospective tenants can get information about the
tools rented by Raficom and increase the number of tenants.

Video advertisement is one of the information used to promote a shop or

company. In making this ad video using Live Shoot and B-Roll technigues.

Keywords: Raficom, Advertising, Media Promotion



