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INTISARI 

Dalam lingkup Marketing Communication, Advertising atau periklanan 
memegang kendali dominan terhadap kesuksesan sebuah brand di pasar begitupun 
dalam hal people movement . Iklan hingga saat ini masih menjadi tools ampuh 
untuk membangun awareness target Audiens terhadap objek yang diiklankan, 
baik berupa brand produk maupun iklan layanan masyarakat. Di negara 
berkembang  seperti Indonesia, TVC (Television Commercial)  menduduki 
peringkat pertama sebagai jenis iklan  yang paling banyak digunakan oleh brand-
brand besar maupun lembaga tertentu dalam membentuk opini publik terhadap 
brand maupun meggerakkan masa melakukan sesuatu lewat iklan layanan 
masyarakat .  

 
Pada perancangan TVC, ada proses yang harus dilalui. Prosedur tersebut 

akan dibahas secara terstruktur untuk memudahkan para kreator iklan ataupun 
para pemula di bidang periklanan dalam merancang TVC. Adapun prosedur yang 
dimaksud adalah  tahapan  Eksplorasi (Brief Exploration,)dan tahapan Eksekusi 
berupa produksi dan paska produksi. Pada perancangan TVC kali ini penulis 
mengambil objek iklan layanan masyarakat. 

 

Hasil akhir dari penelitian ini adalah sebuah iklan layanan masyarakat 
yang dipersembahkan oleh Komunitas Tangan Di Atas (TDA), sebuah komunitas 
yang berperan penting mengedukasi masyarakat umum tentang entrepreneurship. 
Iklan ini ditujukan untuk mengedukasi masyarakat umum dan khususnya target 
iklan dalam hal ini pengusaha pemula.  

 
Kata kunci : TVC,Prosedur Pembuatan Iklan, Iklan Layanan Masyarakat 
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ABSTRACT 

Within the scope of Marketing Communication, Advertising dominant 
control on the success of a brand in the market as well as in terms of people 
movement. Advertising is still a powerful tool for building awareness of the target 
audience to the object advertised, either in the form of brand products as well as 
public service announcements. In developing countries such as Indonesia, TVC 
(Television Commercial) ranks first as a kind of advertisement is most widely used 
by major brands as well as certain institutions in shaping public opinion on the 
brand nor the time to do something to move through public service 
announcements. 
 

In designing TVC, there are process that must be passed. The procedure 
will be discussed in a structured manner to facilitate ad creators or the beginner 
in the field of advertising in designing TVC. The procedure in question is the 
exploration stage (Brief Exploration,) and phases of execution in the form of 
production and post-production. At design time, the writer took the TVC object 
public service ads. 

 
The end result of this research is a public service announcements 

presented by Komunitas Tangan Di Atas (TDA), a community play an important 
role to educate the general public about entrepreneurship. This ad is intended to 
educate the general public and specifically targeted ad in this budding 
entrepreneur. 

 
Keywords : TVC, Advertising Design Procedures, Public Service Advertising 
 


