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INTISARI 

 Teknik animasi sudah berhasil disingkap oleh akal cerdas manusia sejak 

ribuan tahun lalu. Berdasarkan teknik-teknik tertentu yang terus dikembangkan 

hingga kini, animasi telah tumbuh menjadi industri luar biasa. Dari teknik manual 

hingga menjadi digital seperti sekarang ini, animasi telah mempesona dan 

menyihir jutaan manusia dan mampu sebagai sarana iklan dan promosi dalam 

dunia usaha. 

Peninjauan masalah ini adalah penelitian untuk pembuatan iklan animasi 3 

Dimensi pada CV.Quick Reload. Persaingan dalam dunia usaha saat ini yang 

sangat ketat membutuhkan suatau teknik dan cara yang jitu untuk mampu 

bersaing, bertahan dan berkembang dalam dunia usaha. Dimana CV.Quick Reload  

media promosi yang digunakan masih belum dilakukan secara maksimal. 

Dari itulah penulis ingin menganalisis dan membuat sebuah iklan animasi 

yang sebagai media promosi yang menarik, unik dan tentunya mempunyai nilai 

komersial dalam unit usaha yang mampu memberikan karakteristik dan daya tarik 

tersendiri bagi konsumennya sehingga mau membeli atau bergabung dengan jasa 

yang telah diiklankan dan promosikan melalui media jejaring  sosial . Maka dalam 

penelitian dan pembuatan skripsi ini penulis mengambil judul Analisis Dan 

Perancangan Iklan Pada CV.Quick Reload Yogyakarta. 
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ABSTRACT 

 

Animation techniques have successfully revealed by intelligent human 

mind for thousands of years. Under certain techniques are constantly being 

developed up to now, the animation industry has grown to become extraordinary. 

From manual techniques to be digital, as now, the animation has fascinated and 

bewitched millions of human beings and capable as a means of advertising and 

promotion in the business world. 

A review of this issue is research to manufacture 3-D animated ads on 

CV.Quick Reload. Competition in the business world today requires a very strict 

suatau techniques and surefire way to compete, survive and thrive in the business 

world. Where CV.Quick Reload media campaign used to its full potential is not 

yet done. 

From that writer wants to analyze and create an ad animation as a media 

campaign interesting, unique and certainly has commercial value in the business 

unit that is able to provide its own characteristics and appeal to consumers that 

want to buy or join a service that has been advertised and promoted through the 

media social networking. So in the research and manufacture of this paper the 

author took the title Analysis and Design of Ad CV.Quick Reload Yogyakarta. 

 

Keyword : special effect, movie trailer, adobe after effect 


