BAB 1
PENDAHULUAMN
1.1 Latar Belakang Masalah
Perkembangan zaman yang semakin pesat memberikan tantangan tersendiri
bagi sebuah perusahaan untuk membuat:
yang unik serta méimbilkan fedhack Yong positf,bogi perusabaan maupun

nromosi depgan ide dan gagasan

five shoot video [2].

Indonesia merupakan negara penghasil sampah terbesar kedua di dunia
setelah China [3], Kementrian Lingkungan Hidup dan Kehutanan (KLHK)
menyatakn bahwa sampah Indonesia setiap tahunnya mencapai 64 juta kilogram,
dan ironisnya hanya 7% yang dapat dikelola dengan baik dan sekitar 8.8 juta ton

sampah plastik yang dibuang ke laut dan sungai setiap tahun karena pengelolaan
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vang tidak baik. Padahal pemerintah telah telah menetapkan target pengelolaan
T0% timbunan sampah nasional melalui Peraturan Presiden (Perpres) No.97 Talun

2017 tentang Kebijakan dan Strategi Nasional Pengelolaan Sampah Rumah Tangga

dan Sampah Sejenis, rupanya hal ini tidak berjalan sesuai harapan [4].

ga membantu pemulung untuk
belum banyak dikenal oleh masyarakat luas, Media promosi Matrash berupa video

yang dibagikan di kanal Youtube dan saat ini mempunyui 5 suhscriber dan | video
yang telah ditonton sebanysk 179 kali ditonton, Sehingga Matrash belum
terpublikasi dengan baik dan penyampaian informasi yang kurang optimal, maka
dari itu Matrash ingin berinovasi dengan membuat suatu video company profile



vang dimaksudkan untuk membuat sebuah media alternative promosi lebih
Matrash agar dapat menambah daya tarik masyarakat luas.

Dengan latar belakang tersebut. penulis terdorong untuk melakukan

3. Informasi yang disampaikan mengenai pengenalan startup Matrash.

4. Video menggunakan teknik maiion graphic,

5. Perangkat lunak atou soffware yang digunakan yaitu Adobe After Effect CC
2015, Adobe Illustrator CC 2015 dan Adobe Audition CC 2015.



f. Format video yang digunakan adalah .mp4 dengan resolusi HD 1920 x 1080
pirels.
7. Peneliti hanya membuat sesuai dengan kebutuhan dari pihak Matrash selaku

objek penelitian.

Maksnd Dan Tujuan Penelltian

2 dimensi yang menggunakan teknik metion graphic didalamnya.

2. Membantu objek penelitian yang dalam hal ini adalah startup Matrash
dalam memaksimalkan publikasi.

3. Schagai salah satu syarat wajib yang harus dipenuhi untuk meraih gelar
Strata | yang ditempuh di UNIVERSITAS AMIKOM Yogyakarta.



1.5 Manfaat Penelitian
Hasil dari penelitian ini diharapkan dapat menjadi salah satu media yang
memperkenalkan startup lokal yaitu Matrash kepada masyarakat umum. Untuk

1.6.1 Bagi Penulls

|. Dokumentasi karya ilmiah berupa Skripsi, dibidang Multimedia,
2. Referensi bagi mohasiswa vang sedang mengerjakan karya ilmiah berupa

1.5.5 Bagl Fembaca



l. Sebagai acuan dan pedoman apabila melakukan penelitian dengan topik
bahasan yang sama.

2. Menambah ilmu dan wawasan pembaca.

1. Metode Wawancara



Metode ini digunakan sebagai bagian dari penggalian informasi yang
mendukung berjalannys penelitian, Peneliti melakukan tanya jawab
langsung kepada chief executive officer dan digital marketing Matrash yang
berdasarkan pads tujuan penelitian yaitu mencari data tentang startup
Matrash untuk memperoleh data yaigkonkret dan lengkap sebagai bahasan

mengumpulkansdatn dam berbagai media
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L.6.3 Metode Perancang

Secars umum dikenal 5 tahapan dalam produksi konten kreatif yaitu
development, pra produksi, produksi, dan pasea produksi [5]. Tahap ini merupakan
gambaran bagaimana video dibentuk sesuai dengan rancangan yang telah dibuat
meliputi ide konsep hingga pembustan starvboard.



1.6.4 Metode Implementasi

Tahapan ini berisi tentang penerapan secars nyala yang didalamnya
mencakup semua proses yang dibutuhkan dalam pembuatan video promasi. Hal
pertama yang harus dikerjakan ialah pembuatan ide cerita, perancangan konsep,

Bah ini berisi tentang teori yang terdiri dari pengertian maupun
definisi vang dikutip baik dan junal maupun buku yang berkaitan
dengan penyusunan laporan skripsi.

BAB 11T ANALISIS DAN PERANCANGAN



Analisis kelayakan video promosi yang dibuat serta penjelasan
tentang starvboard dan analisis pra produksi dibahas pada bab ini.
BAB IV IMPFLEMENTASI DAN PEMBAHASAN
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