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ABSTRAK

Sejak pengesahan Omnibus Law di Indonesia pada tanggal 5 Oktober
2020, masyarakat banyak yang tidak setuju dengan metode baru tersebut.
Banyaknya media yang menyajikan berita tersebut salah satunya CNN Indonesia
yang menyajikan berita tentang Omnibus Law. Selain itu para pengguna media
sosial twitter juga melakukan aksi atas ketidak setujuan tersebut dengan
penggunaan tagar #tolakomnibuslaw yang sempat trending di twitter. Hal tersebut
dapat mempengaruhi tingkat kepercayaan masyarakat kepada pemerintah.

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan desain penelitian
survei, yang bertujuan untuk mengetahui pengaruh intensitas. membaca berita
omnibus law dan tagar #tolakomnibuslaw terhadap tingkat kepercayaan
masyarakat kepada pemerintah. Jumlah Populasi sebanyak 105 responden
merupakan penduduk berusia 15-45 tahun di- Kecamatan Candi Sardonoharjo,
Kabupaten Sleman, Yogyakarta. Menggunakan teknik purposive sampling dan
quota sampling. Data primer dianalisis menggunakan uji validitas, uji reliabilitas,
uji asumsi kalsik, dan regresi linear berganda dengan bantuan program SPSS.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) Intensitas membaca
berita berpengaruh secara signifikan terhadap tingkat kepercayaan masyarakat
kepada pemerintah dengan nilai uji korelasi 0,007 < 0,05, dan uji regresi 0,007 <
0,05 (2) Penggunaan tagar #tolakomnibuslaw berpengaruh secara signifikan
terhadap tingkat kepercayaan masyarakat kepada pemerintah dengan nilai uji
korelasi 0,000 < 0,05 dan uji regresi 0,000 < 0,05. (3) Intensitas membaca berita
omnibus law dan tagar #tolakomnibuslaw berpengaruh secara signifikan terhadap
tingkat kepercayaan masyarakat kepada pemerintah dengan nilai uji korelasi 0,000
dan 0,007 < 0,05 dan uji regresi 0,050 dan 0,000 < 0,05.

Kata Kunci : Intensitas Membaca Berita, Kepercayaan, Omnibus Law,
Pemerintah, Twitter



ABSTRACT

Since the ratification of the Omnibus Law in Indonesia on October 5,
2020, many people have disagreed with the new method. The number of media
that presented the news, one of which was CNN Indonesia, which presented news
about the Omnibus Law. In addition, Twitter social media users also took action
against this disagreement by using the hashtags #tolakomnibuslaw which was
trending on Twitter. This can affect the level of public trust in the government.

This research is a quantitative study with a survey research design, which
aims to determine the effect of the intensity of reading omnibus.law news and the
hashtags #tolakomnibuslaw on the level of public trust in the government. Total
population: 105 respondents are residents aged 15-45 years in Candi
Sardonoharjo district, Sleman Regency, Yogyakarta. Using purposive sampling
technique and quota sampling. Primary data were analyzed using validity test,
reliability test, calcic assumption test, and multiple linear regression with the help
of the SPSS program.

The results of this study indicate that: (1) The intensity of reading news
has a significant effect on the level of public trust in the government with a
correlation test value of 0.007 <0.05, and a regression test of 0.007 <0.05 (2) The
use of the hashtags #tolakomnibuslaw has a significant effect to the level of public
trust in the government with a correlation test value of 0.000 <0.05 and a
regression test of 0.000 <0.05. (3) The intensity of reading the omnibus law news
and the hashtags #tolakomnibuslaw has a significant effect on the level of public
trust in the government with correlation test values of 0.000 and 0.007 <0.05 and
regression tests of 0.050 and 0.000 <0.05.

Keywords: News Reading Intensity, Trust, Omnibus Law, Government,
Twitter
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