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MOTTO 

 

“Semakin kuat Anda berusaha merasa baik setiap saat, Anda akan merasa semakin 

tidak puas, karena mengejar sesuatu hanya akan meneguhkan fakta bahwa pertama-

tama Anda tidak baik” 

(Alan Watts) 

 

“Ekspektasi. Datangnya penuh ambisi, namun kerap kali menghancurkan sesuka hati. 

Tidak apa-apa. Bangkitlah dan jangan menyerah lagi” 

(Eka Feriati) 
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INTISARI 
 

Masyarakat khususnya kalangan remaja hingga dewasa, jika membeli suatu 

produk fashion pada umumnya berdasarkan pada gaya hidup, ketertarikannya 

terhadap fashion itu sendiri dan media sosial. Hal ini kemudian menjadi strategi 

marketing yang efektif bagi pelaku bisnis dalam memasarkan suatu produk sehingga 

mengakibatkan penjualan produk tersebut pun meningkat.  

Salah satu produk fashion yang tengah banyak digunakan adalah produk tote 

bag. Barang satu ini selain bentuknya yang simple, juga bisa dipadukan dengan gaya 

fashion trendi. Fashion biasanya identik dengan wanita karena sifatnya yang 

memperhatikan penampilan, rapi, dan cekatan. Namun sebenarnya, pria pun bisa 

fashionable seperti contohnya pria metroseksual. Pria metroseksual adalah pria yang 

hidup dengan ekonomi menengah ke atas, memperhatikan penampilan dan merawat 

diri layaknya wanita. 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk menganalisis dan 

mendeskripsikan perilaku pria metroseksual di kalangan mahasiswa ilmu komunikasi 

Universitas Amikom Yogyakarta terhadap pembelian produk tote bag. Metode 

penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah kualitatif deskriptif dengan 

paradigm interpretif. Pengumpulan data pada penelitian ini menggunakan metode 

wawancara mendalam. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa tujuan utama pria metroseksual di 

kalangan mahasiswa program studi ilmu komunikasi Universitas Amikom 

Yogyakarta menggunakan produk tote bag adalah karena barangnya yang simple, 

praktis, serta fashionable. Dalam melakukan pembelian tote bag dipengaruhi oleh 

beberapa faktor-faktor, yaitu 1.) Budaya, sub-budaya, kelas sosial, 2.) Sosial, 

3.)Pribadi, 4.) Psikologis. Di dalam empat faktor ini mencakup pertimbangan yang 

meliputi harga, kecocokan, dan kualitas. Namun dalam urutan pertimbangan tersebut 

antar individu pria metroseksual berbeda-beda, tergantung dari latar belakang 

masing-masing. 

Kata kunci : perilaku konsumen, tote bag, gaya hidup metroseksual 
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ABSTRACT 
 

Society especially among adolescents grows, when buying a fashion product 

is largely based on lifestyle, his interest in fashion itself and social media. This, in 

turn, becomes an effective marketing strategy for businesses to market a product, 

resulting in sales of the product increasing. 

 One of the most widely used fashion products is the tote bag product. This 

one item not only its simple form but also goes with a trendy fashion style. Fashion is 

usually synonymous with women because of their attractive, neat, and industrious 

nature. But actually, even men can be fashionable, like metrosexual men, for 

example. The metrosexual man is a man living in the upper middle-class economy, 

watching his appearance and taking care of himself like a woman. 

 The study aims to analyze and describe the behavior of metrosexual men 

among Amikom Yogyakarta University communications sciences students on tote bag 

products. The research methods used in this study are descriptive qualitative with 

interpretive interpretation. Data collection on this research uses in-depth interview 

methods. 

 The results of this study suggest that the metrosexual male goal of students at 

the University's Amikom Yogyakarta's communications study course is based on the 

item simple, practical, and fashionable. The tote bag purchase is affected by a 

number of factors, namely, 1.) Culture, subculture, social class, 2.) Social, 3.) 

Personal, 4.) Psychological. Within these four factors involve considerations 

involving price, compatibility, and quality. But in that order of thought between 

individual men metrosexual varies, depending on their backgrounds. 

Keyword : consumer behavior, tote bag, metrosexual life style 
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