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INTISARI

Kemajuan teknologi saat ini telah banyak memberikan manfaat dalam
kehidupan. Berbagai kemudahan dan kelancaran yang ditawarkan dalam
melakukan aktivitas, membuat masyarakat menjadi terbiasa dengan bantuan
teknologi yang ada. Namun di balik-kemajuan teknologi, tanpa disadari secara
bersamaan terjadinya pula kemunduran kesehatan pada organ tubuh manusia
terutama pada bagian-bagian panca indra, salah satunya mata.

Prevalensi penderita kebutaan di Indonesia merupakan yang. tertinggi di
antara negara-negara Asia. Jumlahnya Kini mencapai empat juta jiwa orang
dewasa dan anak-anak, atau sekitar 1,5% dari jumlah‘penduduk Indonesia. Selain
katarak dan glaucoma penyebab kebutaan, kelainan refraksi dan xeroftalmia
dengan prevalensi 24,7% yang penderitanya antara lain sekitar 6,6 juta usia anak-
anak dan remaja (5-19 tahun).

Oleh karena itu, untuk mendorong seseorang agar lebih memperhatikan
kesehatan mata sejak dini, penulis ingin membantu memberikan informasi atau
pembelajaran, mengajak dan mensugesti seseorang betapa pentingnya kesehatan
mata, melalui perancangan iklan layanan masyarakat “Mata Aset Kehidupan”
pada media televisi.

Kata-kunci: Multimedia, Periklanan Televisi



ABSTRACT

Advances in technology now provides many benefits in life. Various ease
and smoothness that is offered in the activity, make the public become familiar
with the aid of existing technology. But behind the technological progress,
unwittingly at the same time also the occurrence of health setbacks in human
organs, especially in parts of the five senses, one's eyes.

The prevalence of people with-blindness in Indonesia is the highest among
Asian countries. The.number has.now reached four million adults and children, or
about 1.5% of the total population of Indonesia. In addition to cataracts and
glaucoma causes blindness, abnormal refraction and xeroftalmia with a
prevalence of 24.7% of sufferers include approximately 6.6 million age children
and adolescents (5-19 years).

Therefore, to encourage someone to pay more attention to eye health early
on, the author wants to help provide information or learning, asking and
suggesting someone how important eye health, through the design of public
service advertising "Eye Asset Life" in media  television.

Keywords: Multimedia, Television Advertising
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