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MOTTO 
 

Jadikanlah sabar dan shalat sebagai penolongmu, dan sesungguhnya yang demikian itu 

sungguh amat berat, kecuali bagi orang-orang yang khusyu’, (yaitu) orang-orang yang 

meyakini, bahwa mereka akan menemui Tuhannya, dan akan kembali kepada-Nya. 

(Al-Baqarah, 2 : 45-46) 
 

Berdo’alah kepada Allah dan yakinlah do’a kalian dikabulkan… 

Do’a adalah senjata (alat kerja) orang yang beriman. 

Nabi Muhammad SAW 
 

Jadikan harapanmu sebagai perisai serangan putus asamu… 

La Tahzan, DR.’Aidh al-Qarni 
 

Kita tidak akan pernah mendahului nasib…Optimislah! 

Sang Pemimpi, Andrea Hirata 
 

“Dek, moga sukses ya hari ini dan dimudahkan. Semangat ya dan harus yakin Allah akan 

bantu kamu. Jangan lupa kalo ada rezeky lebih, sisihkan dikit untuk saudara kita. Moga 

lancar ya hari ini…” 

Yati 
 

“Yang penting tetep semangat, dan jangan pernah menyerah..Kalopun ada kerikil, anggap 

sebagai jeda, tuk tambahkan semangat baru..Selamat berjuang sayangku..Pertolongan 

Allah selalu dekat bersamamu….” 

Eri Budiarti 
 

 “Tapi sebenernya itu juga ga’ bisa jadi alasan kita untuk kacau, Domba…Kita harus tetap 

teguh dan fokus sama tujuan kita yang sebenernya….”  

Damarjati Satya Gumelar 

 



HALAMAN PERSEMBAHAN 

 

Allahu rabbi…makasih ya Allah...Engkau selalu ada untukku…sungguh, tiada 

yang ada selain-Mu yang selalu menjagaku meski kadang tinggalkan-Mu…...... 

i luv U, Allah…. 

Rasulullah SAW….suri tauladan hidupku… 
 

 Mamaku perisai serangan putus asaku….septi sayang sama mama… 

 Kedua kakakku, Mba’ Ari dan Mas Faik…bagaimanapun dan 

gimanapun, kalian adalah kakak-kakak terbaik septi dan 

kebanggaan septi… 

 Kedua sahabat setiaku, Nisya my koh...makasih koh udah setia 

menemaniku selama kuliah di jogja....dan Mita my say....walaupun nan 

jauh di mato...makasih say tetap setia jadi sahabatku... 

 Sahabatku Damar….makasih yah udah jadi “Serigala” yang baik 

untukku…. dan menjadi “Artis” terbaikku...hee....aq masih berharap 

dirimu bisa putus sama rokok, dan akan selalu setia bersama shalat 5 

waktu….pasti bisa... 

 Mba’ Yati, Mba’ Eri, dan Esa…makasih buat motivasi dan 

do’anya...hatiku jadi tambah kuat dan tegar menghadapi apapun itu... 

 Kru-kru terbaikku... Ucup, Damba, Nugo, Candra, Alif...makasih buat 

kerjasama kalian...syuting iklannya menjadi menyenangkan... 

Camera...Roo000ooll...Action!! 

 Nita, Fandy dan Asih...makasih buat pinjeman laptopnya 

yah...terutama Nita, makasih udah rela aq pinjem laptopnya berbulan-

bulan sampe aq lulus.... 

 Ringgo, ka’ dwi, dan ka’ bib....makasih buat tutorial-tutorialnya...aq 

jadi bisa bikin iklan yang keren.... 



 Teman-teman kelas I ’07 yang terdiri dari...kumpulan anak-anak 

bawah tower (rizky, tyo, candra, wahyu, jaja, bams, tony, huda, alex)... 

kumpulan angkringan (nugo, erwin, ambar, ucup, jamal, yeyen)...tiga 

serangkai (damar, setyo, fandy)...dua sejoli (danang n aji)...orang-orang 

barisan depan (om ito’, ary, dwi, damba, arya, tejo)...cewek-cewek 

cantik penghuni kelas I (nisya, elza, rini, icha’, nasya, desti, nona, lastri)... 

dan temen-temen yang lain yang belum kesebut...Makasih buat semua 

keceriaan dan kenangan indah bersama kalian... 

 Temen-temen kost worira 123 yang cantik-cantik...anggota ef tse (alif, 

mba’ risma, nita)...sekampus, seangkatan, sekos (dewi n veny)...riza, 

mba’ mega, sari, evi, yessi, reny, lely, rika, tya’, mba’ citra, mba’ i’in, riri, 

mba’ mita, andin, nana, asih, reny bawah, tristy, u’ut, rany, hesty...dan 

semua temen-temen worira atas dan bawah yang belum kesebut...serta 

ibu kost....makasih buat do’a dan bantuan dari kalian semua... 

 Temen-temennya alif yang lucu-lucu (intan, tyas, dini, virda), makasih 

buat do’anya...lanjutkan kenarsisan kalian...hehe... 

 Temen-temen UKI AMIKOM... mba’ marni, argi, dita, hikmah, putri, 

erlind, nevi, isti, desi, sal, mila, mba’ evi, mba’ pipit, i’in, dan temen-

temen UKI yang lain...makasih buat do’anya... 

 Temen-temen asisten manajemen sains...rully, mazi, dan reny...makasih 

buat semangat dan do’anya... 

 Semua pihak yang telah membantu dalam penyelesaian skripsi 

perancangan iklanku ini...semoga Allah melimpahkan rahmat, rezeky, 

dan kebahagiaan kepada kita semua...amin.....SEMANGAT....!!! 

cinta kepada hidup memberikan senyuman abadi....walau hidup 

kadang tak adil, tapi cinta lengkapi kita....  
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INTISARI 

 
 

Kemajuan teknologi saat ini telah banyak memberikan manfaat dalam 
kehidupan. Berbagai kemudahan dan kelancaran yang ditawarkan dalam 
melakukan aktivitas, membuat masyarakat menjadi terbiasa dengan bantuan 
teknologi yang ada. Namun di balik kemajuan teknologi, tanpa disadari secara 
bersamaan terjadinya pula kemunduran kesehatan pada organ tubuh manusia 
terutama pada bagian-bagian panca indra, salah satunya mata. 

Prevalensi penderita kebutaan di Indonesia merupakan yang tertinggi di 
antara negara-negara Asia. Jumlahnya kini mencapai empat juta jiwa orang 
dewasa dan anak-anak, atau sekitar 1,5% dari jumlah penduduk Indonesia. Selain 
katarak dan glaucoma penyebab kebutaan, kelainan refraksi dan xeroftalmia 
dengan prevalensi 24,7% yang penderitanya antara lain sekitar 6,6 juta usia anak-
anak dan remaja (5-19 tahun). 

Oleh karena itu, untuk mendorong seseorang agar lebih memperhatikan 
kesehatan mata sejak dini, penulis ingin membantu memberikan informasi atau 
pembelajaran, mengajak dan mensugesti seseorang betapa pentingnya kesehatan 
mata, melalui perancangan iklan layanan masyarakat “Mata Aset Kehidupan” 
pada media televisi. 

 
Kata-kunci: Multimedia, Periklanan Televisi 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
ABSTRACT 

 
 

            Advances in technology now provides many benefits in life. Various ease 
and smoothness that is offered in the activity, make the public become familiar 
with the aid of existing technology. But behind the technological progress, 
unwittingly at the same time also the occurrence of health setbacks in human 
organs, especially in parts of the five senses, one's eyes. 

The prevalence of people with blindness in Indonesia is the highest among 
Asian countries. The number has now reached four million adults and children, or 
about 1.5% of the total population of Indonesia. In addition to cataracts and 
glaucoma causes blindness, abnormal refraction and xeroftalmia with a 
prevalence of 24.7% of sufferers include approximately 6.6 million age children 
and adolescents (5-19 years). 

Therefore, to encourage someone to pay more attention to eye health early 
on, the author wants to help provide information or learning, asking and 
suggesting someone how important eye health, through the design of public 
service advertising "Eye Asset Life" in media television. 
 
Keywords: Multimedia, Television Advertising 
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