


membujuk khalayak ramai agar tertarik pada barang dan jasa yang ditawarkan,
pemberitahuan kepada khalayak mengenai barang atau jasa yang dijual, dipasang
didalam media massa (seperti surat kabar dan majalah) atsu di tempat umum. Dengan
adanya iklan kita dapat mengetshui sebuahproduk barang dan jasa. Tklan dapat

itu Flavor Inyitation membutubkan iklan promosi. Den gan. media promosi iklan,
perusahsan dapat dikenal amkat, juga produkyang herupitbarang atau jasa

kan ol PR ation dapat dikARROERT
a fotogrufi. Flavor Invitation didirikan oleh An Lutfians, S Kom pad

at luas,

segmentasi usaha tersebut, yang berupa motion graphic. J, Krasner (2008} menjelaskan
bahwa motion graphic merupakan gabungan dan potongan-potongan desain atau
animasi yang berbasis media visual yang menggabungkan film dengan desain grafis



dengan memasukkan sejumlah elemen berbeda seperti objek dua dimensi atau tiga
dimensi, animasi, video, film, tipografi, ilustrasi, fotografi dan musik. Motion graphic
adalah salah satu kategori dalam animasi yang membuat animasi dengan banyak unsur
desain dalam tiap komponennya. [1] Peng
Invitation merupakan pifilian yang iepat karena memuat informasi yang mendukung

an mation graphic pada iklan Flavor

dan menvyesuaik
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ANGAN DAN PEMBUATAN IKLAN PADA

PERCETAKA FLAVOR
AKARTA DENGAN MOTION GRAPHIC, Dalam pefielitian
N R TCR——— .




1.3 Batasan Masalah

Sesuai dengan rumusan masalah distas, maka batasan masalah yang
dilampirkan dalam penelitian ini yaitu :

1.5 Manfaat Penelitian
1. Sebiiigai medis iklsin Flivor Tnvitation.



2. Memperkenalkan Flavor Invitation kepada pelanggan.
3. Memberikan informasi kepada masyarakat tentang Flavor Invitation
1.0 Metode Penelltian

dan responden dengan menggunakan alat yang dinamakan panduan

wawancara. [2]



Sedangkan menurut Dr. Ajat Rukajat (2018) menjelaskan bahwa
wawancara merupakan proses komunikasi antara peneliti dengan sumber data
dalam rangka menggali data yang bersifal word view untuk mengungkapkan
makna yang terkandung deri masalsh-masalah vang diteliti[3] Metode

Dalam penelitian ‘penulis menggunakan analisis SWOT (Seremghe,

Weakness, Opportunities, dan Threets) yang digunakan untuk menilai kekuatan dan
kelemahan, juga peluang dan ancaman terhadap perusahaan Flavor Invitation.



1.6.3 Metode Perancangan
Berdasarkan perancangan yang digunakan peneliti untuk menentukan hasil
yang akan dicapai. video iklan tersebut akan dibuat melalui tahapan sebagai berikut :

1. Pra Produks]

Lo4  Evaluasl
Pada tahap ini, penulis melakukan scbuah evaluasi dengan menggunakan
skala likert. Menurut Sugiyono (2013) skala likert merupakan skala yang digunakan



untuk mengukur sikap, pendapat, dan persepsi seseorang atau kelompok orang dengan
cara mengumpulkan data hasil kuesioner.

BAB 11T ANALISIS DAN PERANCANGAN



Pada bab ini berisi profil singkat Flavor Invitation, penjelasan ide cerita,
naskah, dan storyboard mengenai tahapan pra produksi.
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