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INTISARI 

 

Iklan televisi (Television Commercial) yang berkembang pesat saat ini 

baik segi testimonial hingga penyampaian pesan melalui cerita (Story telling) 

telah menarik banyak perhatian perusahaan di dunia. Story telling sangat berperan 

penting dalam penyampaian iklan kepada konsumen, karena manfaat dalam 

menarik perhatian konsumen dan reminder yang cukup kuat . Disamping itu nilai 

yang diperoleh masyarakat tak hanya sekedar info prooduk akan tetapi nilai-nilai 

yang dapat memberikan inspirasi dalam kehidupan mereka.  Daya jual akan  

metode story telling menjadi solusi utama di era saat ini.  

PT. BANK PEMBANGUNAN SUMATERA SELATAN DAN BANGKA 

BELITUNG yang berkedudukan di jl. Kapten A. Rivai No.21 Palembang 30129 

Telephone: (0711) 350494,  377736 Facsimile. (0711) 313641 - 360241 Telex 

27411 Web Site http://www.banksumsel.com E-mail kps@banksumsel.com 

dalam hal ini BANK SUMSELBABEL SYARI‟AH ingin membuat TVC 

berdurasi 60 detik. TVC adalah singkatan Television Commercial atau dalam 

bahasa Indonesia lebih populer dengan sebutan iklan TV, dengan metode story 

telling. 

Dalam penulisan ilmiah ini akan dibahas bagaimana membuat TVC 

BANK SUMSELBABEL SYARI‟AH dengan metode story telling  yang menarik 

dalam hal ini stopping power (kemampuan dalam memikat konsumen untuk 

berhenti dari aktifitas dan kemudian melihat  iklan tersebut).  

Kata Kunci : Iklan televisi, Broadcasting, video clip 

  

mailto:kps@banksumsel.com
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Abstract 

Television Commercial (TVC) which is currently growing rapidly both in 

terms of testimonials to the delivery of messages through the story (Story telling) 

has attracted numerous companies in the world. Story telling is very instrumental 

in the delivery of advertisements to consumers, because the benefits in attracting 

consumer attention and a strong reminder. Besides, the value obtained by the 

public is not only just info prooduk but the values that can provide inspiration in 

their lives. Selling power method of story telling will be the main solution in the 

current era. 

PT. DEVELOPMENT BANK OF SOUTH SUMATRA AND BANGKA 

BELITUNG located in jl. Captain A. Rival No.21 Palembang 30129 Telephone: 

(0711) 350 494, 377 736 Facsimile. (0711) 313641 - 360241 Telex 27411 Web 

Site E-mail http://www.banksumsel.com kps@banksumsel.com in this case BANK 

SUMSELBABEL Shari'ah want to make a TVC with duration 60 second. 

Television Commercial TVC stands or in the Indonesian language is more 

popularly known as TV ads, with the method of story telling. 

In scientific writing will discuss how to make a TVC BANK 

SUMSELBABEL Shari'ah with an interesting method of story telling in this regard 

stoping power (the ability to entice consumers to stop the activity and then see 

these ads). 

 

Key words : TVC, Television Commercial, Broadcasting, video clip 
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