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Mimpi ga bisa mati. 

Sekeras apapun kamu memukulnya, dia hanya akan pingsan. 

Dan bangkit di usia tua dalam bentuk penyesalan. 

 

Maka dari itu, lakukan yang terbaik untuk masa depan yang lebih cerah. 
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INTISARI 

Saat ini dunia sedang di hadapi masalah virus mematikan serta virus 

tersebut dapat menyebar dengan cepat melalui gangguan pada sistem pernafasan, 

virus tersebut bernama Virus Corona. Di awal tahun 2020 virus di corona di kenal 

menjadi Corona Disease 2019 atau di singkat (COVID-19) dan tetapkan sebagai 

Pandemi. Indonesia juga mendapatkan dampak yang cukup besar dari virus ini. 

Covid-19 hampir memasuki seluruh daerah yang ada di Indonesia, penyebaran ini 

karena kurangnya kewaspadaan dari masyarakat Indonesia dalam beraktivitas. 

Maka dari itu Dinas Kesehatan DIY, ingin membuat sebuah media informasi iklan 

layanan masyarakat tentang pentingnya meningkatkan daya imun sebagai salah 

satu cara pencegahan Covid-19 dalam bentuk animasi yang di kombinasi kan 

dengan live shoot dengan maksud agar video dapat di terima di semua kalangan. 

Akan tetapi dengan keterbatasan kemampuan sumber daya manusia, video iklan 

yang dimaksud belum dapat terealisasikan. 

Maka dari itu langkah yang di lakukan penulis adalah membuat sebuah 

media informasi informasi berupa video iklan layanan masyarakat tentang tata 

cara untuk meningkatkan daya imun tubuh agar terhindar dari Covid-19 dengan 

melakukan tahapan pra produksi, produksi hingga pasca produksi. 

Video yang akan di buat nantinya berupa video animasi motion grapich 

serta dikombinasikan menggunakan live shoot. Video berdurasi ± 120 detik dan 

akan di posting melalui akun media sosial Dinas Kesehatan DIY untuk 

menghimbau masyarkat agar lebih berhati-hati dalam beraktivitas. 

 

Kata Kunci :  Virus Korona, Grafik Gerak, Iklan Layanan Masyarakat 
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ABSTRAK 

Currently the world is facing a problem with a deadly virus where the virus 

can spread rapidly which causes respiratory system disorders, the virus is called 

Corona Virus. In early 2020 the virus in corona was known as Corona Disease 2019 

or in short (COVID-19) and was designated as a Pandemic. Indonesia is also getting 

a big impact from this virus. Covid-19 has almost entered all areas in Indonesia, this 

spread is due to the lack of vigilance of the Indonesian people in their activities. 

Therefore, the Yogyakarta Health Office, wants to make an information media for 

public service advertisements about the importance of increasing immune power as a 

way to prevent Covid-19 in the form of an animation combined with a live shoot with 

the intention that videos can be accepted by all circles. However, with limited human 

resources, the video advertisement in question has not yet been realized. 

Then, steps that taken by the author are to create an information media in the 

form of a video public service advertisement on procedures for increasing the body's 

immune power to avoid Covid-19 by conducting pre-production, production and 

post-production stages. 

The video that will be made will be in the form of a graphic motion animation 

video and combined using a live shoot. The video is ± 120 seconds long and will be 

posted via the DIY Health Office's social media account to urge the community to be 

more careful in their activities. 

 

Keyword:  Coronavirus, Motion Graphic, Public service Advertiseme


