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MOTTO 

 

Jadi Diri Sendiri, Cari Jati Diri, And Dapetin Hidup Yang Mandiri Optimis, 

Karena Hidup Terus Mengalir Dan Kehidupan Terus Berputar Sesekali Liat 

Kebelakang Untuk Melanjutkan Perjalanan Yang Tiada Berujung.   

(Imam Setiawan) 

                              

Kebanyakan Dari Kita Tidak Mensyukuri Apa Yang Sudah Kita Miliki, Tetapi Kita 

Selalu Menyesali Apa Yang Belum Kita Capai 

(Imam Setiawan) 
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Tugas Akhir ini kupersembahkan untuk: 

Allah SWT yang telah melimpahkan Rahmat, Nikmat, dan Karunia-

Nya dan Nabi Muhamad SAW. 

Bapak dan Ibuku tercinta yang selalu mendo’aakanku, mendidikku 

sampai saat ini dengan penuh kasih sayang dan kesabaran, selalu 

mensuport dalam segala hal dan dalam kuliah.. 

Kakak ku “Imam Sibaweh memey  yang selalu memberi semangat, 

dan motivasi untuku, dan teman-teman kampus yang selalu 

memberikan semangat untukku, dan teman-teman kontrakan yang 

selalu membuat aku tersenyum, Terima kasih atas doa dan 

semangat yang telah kalian berikan.. 

My lovely “vita listianita” yang ga henti-hentinya 

menghiburku,mensuportku dan menemaniku 

 

 

         By: Imam Setiawan 

 



MOTTO 

 

Usaha yang kuat, kemauan yang keras serta doa, akan mengantarkan kita pada 

kesuksesan. 

(By : Hendrik Indrawan) 

 

Jangan pernah mengeluh dengan apa yang sedang di hadapi. 

 

(By : Hendrik Indrawan) 

 

Selesaikan setiap permasalahan dengan keikhlasan dan senyuman, pasti akan berbuah 

keindahan. 

 

(By : Hendrik nIndrawan) 
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Tugas Akhir ini kepersembahkan untuk : 

1. Tuhan Yang Maha Esa 

2. Kepada Bapak dan Ibuku yang tak pernah berhenti memberikan semangat, 

motivasi dan doa dalam menyelesaikan tugas akhir ini. 

3. Kakakku tersayang yang juga memberi suport dan doa pada saat pengerjaan 

tugas akhir ini. 

4. Teman – teman yanng senantiasa membantu dan mengarahkan saya dalam 

mengerjakan tugas akhir ini. 

5. Sweet heart (Reni novia sari)yang selalu menemani dalam pengerjaan tugas 

akhir ini serta memberikan suport dan doa. 

6. Motor Satria FU DK 2000 RY yang selalu setia menemani saya kemanapun 

aku pergi tanpa mengeluh. 

 

 

By : Hendrik Indrawan 



MOTTO 

Belajarlah dari kealahan orang lain. Anda tidak dapat cukup lama untuk melakukan 

semua kesalahan itu sendiri 

(rusef Efendi) 

Orang-orang  yang sukses telah belajar membuat diri mereka melakukan hal yang 

harus dikerjakan  ketika hal itu memang harus dikerjakan,entah mereka menyukainya 

atau tidak 

(rusef Efendi) 
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Sembah sujudku kepada sang Maha segala-galanya”ALLAH SWT” 

Yang selalu melimpahkan nikmat dan rahmat-nya kepada penulis dan kita semuanya. 

“Bapak” dan “Ibu”tersayang  yang selalu mendukung dan selah selalu memberi semangat, 
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Teman – teman  Kontrakan Ikhsan,Alim,Indro,Fajri terimakasih kalian selalu mendukung, 

memberi semagat dan banyak mambantuku untuk menyelesaikan laporan ini. 

Semoga ikatan persahabatan kita dapat kuat selamanya.....Amin....Amin 

Dan semua temen-teman yang mungkin saya khilaf dan lupa untuk menyebutkan satu-

persatu.jikalaupun”Tidak Ada”Dicoretan kertas ini tapi teman-teman selalu “Ada”di Lubuk 

hati”ku yang paling dalam. 

Semoga laporan TA ini yang penyusun persembahkan ini akanbermanfaat bagi semuannya. 
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Segala Puji Bagi allah yang telah memberikan kehidupan dan akal pikiran 
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INTISARI 

 

 Penulis membuat bahan penulisan ini di dapat dari hasil observasi di PT. DAGADU 
yaitu perusahaan kaos di Jogja. Setelah didapat hasil dari observasi PT.DAGADU, 
PT.DAGADU tidak mempunyai adanya informasi iklan produk DAGADU dalam media 
televisi. 

 Dengan adanya pembuatan iklan 3D DAGADU tentu saja akan mempermudah dalam 
pemasaran produk yang ada lebih efektif, untuk merancang iklan ini penulis membuat 
rancangan video iklan yang menunjukkan produk-produk dari DAGADU. 

 Iklan 3D DAGADU yang di buat guna mempermudah konsumen melihat produk 
DAGADU dan mempermudah PT.DAGADU dalam memasarkan produk-produknya dan 
dapat menghasilkan gambaran produk melalui iklan 3D yang kita buat. 

 

Kata Kunci: Multimedia, Iklan, Pemasaran. 
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ABSTRACT 

 

The author makes writing materials is obtained from observations at PT. DAGADU the shirt 
company in Jogja. Having obtained the results of observations PT.DAGADU, PT.DAGADU not have 
any information DAGADU product advertising in television media. 

With the creation of 3D advertising Dagadu course will facilitate the marketing of products that 
are more effective, designing advertisements for the writer to draft video advertising showing products 
from DAGADU.  

 3D Advertising Dagadu who made it easier for consumers to see the product and make it 
easier PT.DAGADU in marketing its products and can produce a 3D picture of the product through the 
ads that we created. 

 

Keywords: Multimedia, Advertising, Marketing. 
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