BAB1
PENDAHULUAN
1.1 LATAR BELAKANG MASALAH

Promosi adalah bentuk untuk mem an atau menawarkan produk atau

tomosi  produsen.  atou  distributor
. penjaualan, Dengan adanya promosi yang
perkembang Wmﬂ —
agi petani sudah tidak tertarik lagi setiap ada pen

mbutan yvang baik

gerak dalam bidang
sarana produksi tani, promosi-menupakan-hal yang sangat penting karens tanpa
perusahaan mengalami kesulitan dalam memasarkan produk tersebut. Di CV.
Ageng Quick selomi ini menggavskan papn. demo dalan melakuken
penyuluhan, papan demo tersebut tidak memberikan informasi secara lengkap dan



menarik, selain itu papan demo tersebut hanya berupa gambar dan teks yang
ditempelkan pada sebuah papan.
Dengan dasar tesebut maka mencoba memberikan solusi dengan membuat

sarana promosi dengan cara membuat CD interaktif melalui gambar; teks,

dapat menjadi suatu yang mempunyai nilai dan daya tarik bagi petani
ketika penyuluhan pupuk Super Deo Plus?
2. Bagaimana membuat aplikasi interaktif yang efektif untuk penyuluhan

promosi produk?



1.3 BATASAN MASALAH
Mengingat luasnya lingkup permasalahan dalam tugas akhir ini maka akan di
batasi permasalahan dalam menciptakan suatu sistem informasi untuk memanfaat
perangkat lunak muftimedia untuk membangun suatu aplikasi multimedia vang
akan digunakan media informasi sebagai sifana promosi untuk CV_Ageng Quick.
Berdasar latar jgiins  maadURINIRY 1. vcan masaiah penelifion

k dari aplikasi multimedia adalabi multimedia interaktif yang
Juick yang di dalamnya berisi tenfang profil produksCV. Ageng
uick, dan beberapa aspek pendukung promosi lninny:
uat oleh penulis untuk CV. Ageng Quig

1.4 MAKSUD DAN TUJUAN PENELITIAN

Kegiatan penelitian ini dilakukan sebagai salsh satu syarat kelulusan
program pendidikan pada jenjang Diploma 111 di Sekolah Tinggi Manajemen
Informatika dan Komputer AMIKOM Yogyakarta. Adapun maksud dan tujuan

dari penelitian ini antara lain :



1.4.1 Internal
I. Menerapkan dan mengembangkan ilmu yang diperoleh selama
kuliah di sekolah tinggi manajemen informatika dan komputer
“AMIKOM™ yogyakarta.

2. Sehagai sarat kelulusan praifam studi di sekolah tinggi manajemen

7. Membentuk citra produk dimata konsumen sesuai dengan apa
yang diingmnkan.
8 Menarik perhatian konsumen sehingga dapat mencapai twjuan-

tujuan promosi diatas.



1.5 MANFAAT PENELITIAN
Hasil penelitian pada dasarnya harus bermanfaat yang dapat diperoleh baik
bagi penulis dan semua pihak vang terkait adalah sebagai berikut:
1.5.1 Bagl Penulis

Lo Metode Stodl Postaka
Metode ini di maksudkan untuk mendapatkan landasan teori yang
lepat. data-data dan informasi sebagai scuan dalam perancangan dan



pembuatan tugas akhir vung berjudul “Media Informasi Sebagai Sarana
Promaosi di CV. Ageng Quick Indramayu Berbasis Multimedia™.

1.6.2 Metode Wawancara

Metode interview digunakan untuk mengumpolkan datz-duta secara

langsung dari produk-produk yiing diproduksi oleh CV.Ageng Quick

Pada bab ini terlebih dahufu diursikan lstar belakang, rumussn masalah,



BAB L. PENDAHULUAN
Pada bab ini menjelaskan gambaran dari tugas akhir yang akan dibuat yang

berisi latar belakang masalah yang diambil, pokok permasalahan, batasan

s, b, e et pestgimprai by dijum

BAB Il. DASAR TEORI

interaktif mpn menggumn

Bagian ini berisi tentang keterangan tambahan seperti listing program dan
surat penelitian dari instansi terkait,



110 RENCANA KEGIATAN PENELITIAN

Tabel 1.1 Rencana Kegiatan Penelitian

MARET APRIL MEI JUNI ULl
No RENCANA 2043 iﬂI'.? 2012 2012 iz
KEGIATAN NEEIFNEEERE HEIEINEE 2] 3
1 | PraSurver
2 [ Persiapan
3 i‘mgmputan
Data
4 | Analisis
5 | Perancangan
6 | Uji Coba
T [Pengetikan
Laporan
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