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MOTTO 

Masa lalu kenangan, kini kenyataan dan esok tantangan!!! 

 

Jika anda berharap supaya orang-orang memberi senyum kepada anda, maka berilah senyuman 

kepada mereka, karma satu senyuman itu membuat kita bahagia. 

 

Percaya diri sendiri adalah rahasia paling utama dari dalam hati kita untuk mencapai sukses. 

 

Jangan terlalu berduka cita terhadap sesuatu yang sudah hilang darimu, dan jangan terlalu 

gembira terhadap sukses yang anda capai itu hanya sifat sementara. 

 

Hadapi dengan senyuman karena itu kata sakti saat ingin memulai pekerjaan yang mulia dan 

bijak. 

 

Belajarlah hidup penuh dengan cinta karena hidup penuh cinta kita dapat belajar dari kehidupan 

yang nyata. 

 

ANA WAHYU MUNIKA NINGSIH
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INTISARI 

 

PT. Subak Yogyakarta sebagai PT yang memimpin produksi mata air yang 
berasal dari pegunungan merapi, nama produk itu Qannat . Qannat adalah produk 
rumahan atau masih kecil ruang lingkupnya. Qannat memiliki dua produk kemasan 
yaitu kemasan gelas dan galon. PT Subak masih belum mengembangkan keproduk 
yang lain. Sebelum memproduksi Qannat, masih banyak ancaman dari masyarakat 
sekitar karena mata air ini juga mata air yang dipakai oleh masyarakat untuk 
kebutuhan sehari – hari. Oleh karena itu produk Qannat ini masih banyak orang 
belum tahu tentang produk Qannat ini. 

 
Iklan diperlukan sangat penting agar informasi bahwa di Yogyakarta juga 

terdapat PT yang memproduksi air mineral yang ramah lingkungan. Qannat saat ini 
merencanakan untuk pengembangan produk seperti kemasan botol. Teknik 
pengumpulan data, disesuaikan dengan kebutuhan. Analisis secara menyeluruh: 
survey (dengan memeriksa, melihat dan mengamati keamanan produksi). PT. Subak 
masih jauh dari harapan karena masih tahapan pengembangan. 

 
Hasil analisis masalah ditemukan banyak hal yang masih belum mendekati 

harapan. Ketidaktahuan masyarakat akibat minimnya informasi dan sosialisasi, 
pengembangan produk Qannat ini. Masih banyak lagi yang harus dikembangan. 
Manajemen PT. Subak masih belum berpengalaman lama seperti produk air mineral 
merk lain. 

 
Kata Kunci: Informasi, Sistem  Manajemen. 
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ABSTRACT 

 

PT. Subak Yogyakarta as a PT who led the production of spring water from 
the mountains trim, the product name was Qannat. Qannat is still small or home-
based product scope. Qannat have two products, namely packaging and glass 
packaging gallon. PT Subak still not developed keproduk others. Before producing 
Qannat, there are still many threats from the surrounding community as well as 
spring springs used by the public for daily needs - today. Therefore Qannat product 
is still a lot of people do not know about this product Qannat. 

Advertising is very important that the required information that is also 
contained in Yogyakarta PT that produce environmentally friendly mineral water. 
Qannat currently planning for the development of products such as packaging 
bottles. Data collection techniques, tailored to the needs. Thorough analysis of: 
survey (by check, see and observe safety production). PT. Subak is still far from 
expectations because there stages of development 
 

The results of this analysis found a lot of things are still not close to 
expectations. Public ignorance due to lack of information and dissemination, product 
development Qannat this. There are many more that should be cultivated. 
Management PT. Subak still inexperienced as long as other brands of mineral water 
products. 
 
Keywords : Information, Management Systems. 
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