atau jasa dari perusahaan tersebut. Dan hal ini berarti semakin besar pula
tingkat kepercayaan konsumen terhadap produk atau perusahaan tersebut.



Media promosi sendiri dapat dibagi menjadi dua macam yaitu media
cetak maupun media elektronik. Adapun contoh media promosi melalui media
cetak diantaranya adalah melalui surat kabar, majalah, selebaran, dan lain-

lain. Sedangkan melalui media elektronik diantaranya melalui iklan baik

1.3 Batasan Masalah
Ruang lingkup perancangan iklan televisi sangat luas sesuai dengan

fungsi dan tugasnya yang berbeda pada masing — masing bidang. Dalam
merancang iklan Air Minum Dalam Kemasan “Qanat™, batasan masalahnya



adalah “Bagalmana memberikan sarana Informasl audio visual untuk

pengenalan informasl tentang Afr Minum Qanat™.  Pembahasan ini
ditujukan untuk mengetahui : Bagaimana membuat iklan televisi yang
komunikatif sehingga komunikan merasa tertarik dan yakin untuk menikmati




1.5 Manfaat Penelitian
Manfaat dari penulisan tugas akhir ini adalah -

1. Menambah pengetahuan yang berhubungan dengan program studi yang

pertanyaan yang berhubungan dengan kegiatan proyek.



C. Literatur
Metode pengumpulan data dengan mengambil dari sumber — sumber
media cetak atau elektronik yang berhubungan dengan kegiatan




BAB IV PEMBAHASAN

naskah dan storyboard iklan televisi air minum dalam kemasan




1.8 Rencana Keglatan

Tabel 1.1 Jadwal Kegiatan

KEGIATAN

APRIL

MEI

JUNI

JULI

Pengumpiilom
data

Pengumbilan

E In. 3

Tklan

I Penulisan

Laporan
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