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MOTTO 

 

 Orang yang malas adalah tanda dari sebuah kegagalan 

 Jangan bekata tidak bisa, harus katakan saya bisa 

 Jangan takut untuk bermimpi, tetap kejar mimpimu 

sampai akhir 

 Sukses bukanlah hal yang didapat secara tiba tiba, 

namun melalui usaha yang mungkin menyakitkan untuk 

dilalui. 
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Intisari 

 

Perkembangan teknologi dan trend multimedia telah banyak berpengaruh 

pada kehidupan secara positif. Mulai dari periklanan televisi, film, video klip, dan 

banyak lagi lainnya yang menonjolkan unsure animasi multimedia. Oleh karena 

itu iklan sangat penting dalam megembangkan suatu perusahaan atau instansi. 

Aplikasi multimedia belum sepenuhnya diterapkann oleh sekolah-sekolah. 

Sekolah masih mempertahankan media cetak seperti brosur dan media suara 

seperti radio untuk menyampaikan media promosi. Mungkon hal itu sudah biasa 

dan masyarakat tidak begitu besar terhadap iklan yang kita promosikan. Mungkin 

dengan cara kita mengiklankan menggunakan video masyarakat lebih bias 

menikmati dan memahami tujuan iklan terseut. 

Dari latar belakang di atas, mendorong penulis untuk melakukan penelitian 

tentang pembuatan iklan sesuai perkembangan teknologi yang digunakan saat ini 

yaitu multimedia, yang akan dilanjutkan untuk pembuatan skripsi yang di beri 

judul “Perancangan Multimedia Periklanan TV Sebagai Media Promosi Pada 

SMA Pius Bakti Utama Bayan”. 

 

Kata kunci : Multimedia, Iklan, Promosi 
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Abstratc 

 

The development of multimedia technologies and trends have little effect 

on life positively. Starting from television advertising, movies, video clips, and 

more that highlight elements of multimedia animation. It is therefore very 

important in advertising elaborated a company or agency. 

Multimedia applications have not been fully diterapkann by schools. 

Schools still maintain print media such as brochures and media such as radio 

voice to convey promotional media. Mungkon it was normal and people are not so 

great for advertising that we promote. Maybe the way we advertise using video 

more biased people enjoy and understand the purpose of advertising terseut. 

From the above background, prompting the authors to conduct research on 

ad creation with the development of the technology used today is multimedia, 

which will continue to manufacture in the thesis entitled "Design of Multimedia 

Advertising Campaign On TV As Media Pius High School Bakti Utama Bayan". 
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