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ABSTRAK 

Judul: Pengaruh Terpaan Berita Hoax Tentang Covid-19 di WhatsApp dan 

Tingkat Literasi Media Terhadap Sikap Tanggap Masyarakat 

 

Saat ini perkembangan media massa sangat pesat, sehingga media massa 

yang tidak terkontrol akan mengarah pada suatu informasi yang bohong atau 

hoax. Di masa pandemi Covid-19 ini, Kementrian Komunikasi dan Informatika 

mencatat hingga Agustus 2020 terdapat sebanyak 1.028 hoax yang tersebar di 

berbagai platform media sosial terkait disinformasi virus corona atau Covid-19. 

Penyebaran berita hoax ini juga tidak terlepas dari tingkat kemampuan literasi 

media masyarakat dalam membaca suatu informasi di berbagai media massa. 

Terpaan berita hoax tentang Covid-19 berpotensi mempengaruhi sikap tanggap 

masyarakat. Selain itu tingkat literasi media juga dapat mempengaruhi sikap 

tanggap masyarakat.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh terpaan berita hoax 

tentang covid-19 di whatsapp dan tingkat literasi media terhadap sikap tanggap 

masyarakat. Dasar pemikiran yang digunakan adalah Teori S-O-R (Stimulus - 

Organisme – Respon) dan Teori Literasi Media. Jenis penelitian ini adalah 

penelitian eksplanatori. Penelitian ini menggunakan teknik Non-Probability 

Sampling dengan metode Purposive Sampling dalam menentukan sampel. Jumlah 

sampel sebanyak 50 responden yang telah memenuhi kriteria pengguna WhatsApp 

yang berumur ≥ 17 tahun di Dusun Sono, Sinduadi, Mlati, Sleman, Yogyakarta. 

Analisis data yang digunakan adalah Regresi Linear sedehana bantuan software 

SPSS.  

Hasil dari penelitian ini adalah uji hipotesis yang pertama menunjukkan 

jawaban antara terpaan berita hoax tentang Covid-19 di WhatsApp (X1) tidak 

memiliki pengaruh atau tidak ada korelasi terhadap sikap tanggap masyarakat (Y) 

karena menghasilkan nilai Sig sebesar 0,090 yang lebih besar dari 0,05. 

Sedangkan tingkat literasi media (X2) memiliki pengaruh atau terdapat korelasi 

terhadap kepercayaan masyarakat (Y) karena menghasilkan nilai Sig sebesar 

0,000 yang lebih kecil dari 0,05 serta memiliki kontribusi pengaruh sebesar 22,6% 

menandakan memiliki kontribusi yang rendah. 

Saran yang dapat diberikan adalah Masyarakat dapat menjadi pembaca 

yang cerdas dan selektif dalam menerima sebuah informasi atau berita dari media 

massa. yaitu dengan selalu memfilter atau menyaring terlebih dahulu pesan, 

informasi, atau berita yang didapatkan dari media massa. 

Keywords: Hoax, Literasi Media, Sikap Tanggap Masyarakat. 
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ABSTRACT  

Tittle: : Effect of Fake News About Covid-19 in Whatsapp and The Level of 

Media Literacy to  Public Response 

 

Nowadays the development of mass media is very rapid, so that 

uncontrolled mass media will lead to a false or hoax information.During the 

Covid-19 pandemic, the Ministry of Communication and Informatics noted that 

until August 2020 there were 1,028 hoaxes spread across various social media 

platforms related to coronavirus or Covid-19 disinformation.The spread of hoax 

news is also inseparable from the level of public media literacy ability in reading 

information in various mass media.The hoax news about Covid-19 has the 

potential to affect people's responsiveness.In addition, the level of media literacy 

can also influence the responsiveness of the community.This study aims to find 

out the influence of hoax news about covid-19 on whatsapp and media literacy 

level on public response.The rationale used is S-O-R Theory (Stimulus - 

Organism – Response) and Media Literacy Theory.This type of research is 

explanatory research. This research uses Non-Probability Sampling technique 

with Purposive Sampling method in determining samples.The sample number of 

50 respondents who have met the criteria of WhatsApp users aged 17 years and 

above in Sono, Sinduadi, Mlati, Sleman,Yogyakarta. Data analysis used is Linear 

Regression as simple as SPSS software assistance. 

The result of this study is the first hypothesis test that shows the answer 

between the hoax news about Covid-19 on WhatsApp (X1) has no influence or no 

correlation to public responsiveness (Y) because it produces a Sig value of 0.090 

greater than 0.05.While the level of media literacy (X2) has an influence or there 

is a correlation to public trust (Y) because it produces a Sig value of 0.000 which 

is less than 0.05 and has an influence contribution of 22.6% indicating a low 

contribution. 

The advice that can be given is that people can be smart and selective 

readers in receiving information or news from the mass media.that is by always 

filtering or filtering first the messages, information, or news obtained from the 

mass media. 

 

Keywords: Hoax, Media Literacy, Community Response. 
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