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INTISARI

Perkembangan teknologi saat ini khususnya teknologi informasi
berkembang dengan sangat pesat. Saat ini sering sekali kita mendengar mengenai
teknologi internet yang merupakan perkembangan terkini dari teknologi informasi. Perkembangan
teknologi internet sekarang ini lebih banyak berkembang ke arah user friendly, yang artinya
semakin mempermudah pemakai dalam memahami serta menjalankan fungsi internet tersebut.

Dengan adanya internet segala transaksi dapat dilakukan tanpa dibatasi ruang dan waktu.
Internet merupakan salah.satu. media pemasaran yang bersifat global dengan akses 24 jam tanpa
henti sehingga dapat dimanfaatkan sebagai media promosi, pemesanan, menyadiakan informasi
bagi pelanggan, bahkan menyediakan informasi bagi perusahaan itu sendiri.

Dengan adanya sistem pemasaran berbasis website, Mimogi Boutique dapat memberikan
informasi dan pelayanan yang baru kepada konsumen yaitu dengan pemasaran dan pemesanan
secara online yang dapat memperluas daerah pemasaran sehingga mampu bersaing secara global.

Kata Kunci : Mimogi Boutique, pemasaran dan pemesanan online, promosi, website.



ABSTRACT

In recent times, the advance of technology is developing rapidly especially technology of
information. We often hear about technology of internet which is the last developing of
information technology. Nowadays, the advance of internet technology is more developing to user
friendly situation that it means users made easier to understand and use the function of the
internet.

Because of Internet, it will make easy to do some kinds of transaction without limited by
the times and spaces. Internet is one of marketing.media which is 24 hours global access so it can
be used to provide information for the customer, provide information for the company it self and
as a promotion media as well:

Purpose of this researching is to design marketing system and web product orderings in
purpose that the customer will know and understand the information about the products so it will
help the company to increase the marketing area widely and increase the company effectiveness.

Keyword : Mimogi Boutique, promotion and order online, promotion, website.



