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INTISARI 

Google Search  adalah situs mesin pencari website terbesar untuk saat 

ini. Melalui Google Search inilah pengguna internet dapat menemukan website 

yang menyediakan informasi atau sesuatu yang mereka butuhkan.  

Tidak dipungkiri lagi, sebuah website yang berada di urutan teratas pada 

hasil pencarian di Google Search memiliki peluang yang lebih besar untuk 

dikunjungi oleh konsumen karena dianggap lebih relevan dengan kata kunci yang 

mereka cari. 

Therockline.com adalah website yang menyediakan informasi tentang 

musik rock dan tutorial alat musik bass secara gratis, namun sayangnya 

Therockline.com belum mengoptimalkan strategi mesin pencari Google yang 

mengakibatkan kurang dikenal oleh konsumen. Oleh karena itu Therockline.com 

memerlukan strategi/metode SEO (Search engine Optimization) atau optimalisasi 

mesin pencari agar Therockline.com berada di urutan teratas di hasil pencarian 

Google Search. 

 

Kata kunci : optimalisasi mesin pencari google, SEO 
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ABSTRACT 

Google Search is the best Search Engine for this time in the world. With 

Google Search, user can find websites that provide informations or something 

they need. 

A website which is at the top of search results on Google Search has a 

opportunity to be visited consumer because it is considered more relevant to the 

keywords. 

Therockline.com is a website that provides free information for music 

and bass tutorial, but unfortunately Therockline.com not optimize Google Search 

Engine strategies that lead to less known by consumer. Therockline.com therefore 

requires strategies / methods of SEO (Search Engine Optimization) in order at the 

top in Google Search results. 

Keyword : Google search engine optimization, SEO 
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