berkembangnya teknologi video juga banyak digunakan dalam media promosi.
Far Towst Yopyakara merupakan brand yang menjual makanan berbentuk

roti panggang dengan berbagai macam isian (daging, keju, sayur, sa0s) vang

dirangkup menjadi satu diantare 2 roti pangpang. Leiak toko Eer Toast

Yopvakartn berada di Food Cowrt 77 FE UII dan di Waroenyg Lapangan Condony



Catur, Kec. Depok, Kabupaten Sleman, Daerah Istimewa Yogyakanta. Far Toast
Yopvakartn baru saja membuka cabang di Yogyakara ini pada pertengahan tahun
2020 in, jadi mungkin belum banyak calon konsumen yang belum mengetahui

adanya Eaf Toast cabang Yogyakarts ini.

pembuatan wideo tklan Eat Toasi Yogyakarta untuk menginformasikan kepada
konsumen tentang produk dari Eat Toast Yogyakara menggunakan teknik five
shot, dan motion graphic?.



1.3 Batasan Masalah
Dalam pembuatan iklan Ear Toast Yogyakarta, penulis membatasi
masalah pada hal — hal tersebut -

1. Pembustan iklan ini menggunakan teknik Live Shot, don Motion

arl pengujion menggunakan metode

Alpha Testimg.
9. Hasil video akan diunggah ke media sosial yang digunakan yaitu
Instagrim.



14 Maksud dan Tujuan Penelitian
Maksud dari penelition ini adalah untuk membuat sebuah video
iklan sebagai medin promosi sebush objek yang bemama Eat Toast

Yopyokarta, dan sebagai syurat kelulusan gelar sarjans jurusan Sistem

beri informasi tentang Eat Toast

4. Metode Observasi

Obsérvasi dilakukan dengan cara melakukan pengamatan terhadap

iklan yang menggabungkan teknik five shor, dan motion graphic baik
buatan dalam negeri maupun luar negeri.



. Metode Wawancara
Wawancara  dilakukan dengan salah sty owwer Eal Toust
Yopyakarn untuk mendapatkan datn — da yang dibutulkan dalam
penelitiun ini guna merancang dan membuat video iklan ini.

1.5.2 Metode Analisis

. £ (Keluatan), Weakness
ATl ]. ﬁm].'-ﬂ;l

an kondisi

video iklan.

- stode perancangan dengan
melakukan tahapaniyit e produkst. Pada tahapan ini dilakukan
persiapan yoang dibutuhkan untuk me hual video iklan meliputi :
menentukan ide, merancang konsep dan alur, isi, mengumpulkan data, dan
pembuatan steryhoard.



1.54 Metode Pengembangan
Penulis menggunakan metode pengembangan dengan melakukan
tahapan kedua yvai |
yaitu tahapan produksi vang meliputi pengambilan gambar

liﬁl'ljld Ve,
Frm

I."I-Jﬂ‘ﬂ Q11 Lrikd i
; MiEnd g e, medakukan review hasil editing,
i rwmﬂng doan



2. Tahap Pasca Produksi
Dalam posca produksi akan dilakukan proses editing dan
mastering yaitu penggabungin video Motion Graphics dengan

audio vang telsh dibuat dan kemudian dilakukan rendering.13)

martion graphic dalam perancangan video promosi.



BAB IIT ANALISIS DAN PERANCANGAN
Menjelaskan tentang snalsis vang digunakan, ide cerita pada iklan, story board,
serin penerapan teknik five dan motion gragphic pada iklan Ext Toast Yogyakaria.

BAB IV IMPLEMENTASI DAN PEMBAHASAN

co don memberikan analisis hasil
o shod, dan motion graphic

hat Testing, dan Betwa
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