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MOTTO

“Kita tidak dapat menyelesaikan permasalahan kita dengan pemikiran yang sama

seperti ketika kita membuat masalah tersebut.” — (Albert Einstein)

“Semakin pintar wartawannya, semaki asyarakatnya.” — (Warren Buffet)

formula masing —
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INTISARI

Eattoast Yogyakarta adalah toko yang menjual produk roti panggang
dengan berbagai macam isian didalamnya (daging, telur, keju, sayur, saus,
mayones) yang dirangkup menjadi satu. Eattoast Yogyakarta memiliki dua cabang
di Yogyakarta yang terletak di Foodcourt 77 (Timur FE UII), dan Waroeng
Lapangan Condongcatur.

Media promosi yang digunakan oleh Eattoast Yogyakarta masih sering
menggunakan Foto, dan Gambar. Promosi menggunakan foto, dan gambar masih
kurang untuk menyampaikan informasi secara lebih rinei terhadap produk:

Video Iklan adalah salah satu media promosi yang dapat digunakan sebagai
untuk memperkenalkan Eattoast Yogyakarta kepada masyarakat secara lebih luas.
Dalam pembuatan video iklan ini menggunakan teknik Live Shot, dan Motion

Graphic.

Kata Kunci : Iklan, Media Promosi, Eat Toast Yogyakarta.
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ABSTRACT

Eattoast Yogyakarta is a shop that sells toast products with a variety of

fillings in them (meat, eggs, cheese, vegetables, sauces, mayonnaise) which are

combined into one. Eattoast Yogyakar. ranches in Yogyakarta which are

located at Food angan Condongcatur.

still often uses

hniques, and Motion Graphic.

vertisement, Promotion Media, Eat To

xviil



