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INTISARI

Kebumen merupakan salah satu kabupaten di provinsi Jawa Tengah yang
berpotensi dalam tempat pariwisata. Disamping itu, Kebumen juga diketahui
sebagai kabupaten pengrajin genteng terbanyak. Namun, potensi ini kurang
terpublikasi sehingga pemanfaatan potensi yang ada kurang efisien, terutama
pemanfaatan hasil kerajinan genteng.

Informasi dan promosi merupakan hal yang sangat penting dalam upaya
pengembangan sebuah perusahaan atau sumber daya. Dengan adanya informasi
dan promosi diharapkan akan dapat memperkenalkan perusahaan atau sumber
daya tersebut kepada masyarakat luas.

Massokka merupakan salah satu parik genteng yang ada di kebumen
dengan tingkat pemasaran yang cukup baik. Namun untuk meningkat lagi perlu
ada suatu media yang mampu mempromosikan sekaligus memberikan informasi
kepada masyarakat mengenai massokka dan bagaimana proses produksi genteng
yang dilakukan di massokka. Salah satu media informasi dan promosi yang
dianggap menarik adalah film. Perpaduan unsur audio, visual dan sentuhan cerita
yang dikemas sedemikian rupa menjadikan sebuah film menjadi bermakna dalam
penyampaian maksud dan tujuan tertentu kepada targetnya, yaitu penonton.

Dalam hal ini penulis akan memberikan informasi dan promosi pabrik
genteng Massokka kepada masyarakat melalui sebuah film vyaitu Film
Dokumenter Pembuatan Genteng Massokka

Kata-Kunci : Informasi dan promosi, Film, Film Dokumenter
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ABSTRACT

Kebumen is one of regencies in Central Java province within the tourism
potential. In addition, Kebumen district also known as the largest tile producers.
However, this potential is less publicized. so that the utilization of existing
potentials are less efficient, especially the utilization of tile craft.

Information and promotion is very important in the development of a
company or resource. With the information and promotion are expected to
introduce a company or resource to the public.

Massokka is one of the existing tile piggledy in Kebumen with a fairly
good level of marketing. However, to increase again there needs to be a medium
capable of promoting at the same time informing the public about how massokka
and tile production process carried out in massokka. One of the media and
promotional information that is considered attractive is the movie. Blend elements
of audio, visual and touch a story that is packed in such a way as to make a film to
be meaningful in the delivery of the intent and purpose to its target, namely the
audience.

In this case | will give you information and promotional Massokka tile
factory to the community through a film of tiles Massokka Documentary Film

Making.

Key words: Information and promotion, Film, Documentary
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