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INTISARI 

Sebuah produk  akan laku keras apabila banyak orang yang mengetahui 

tentang produk itu, untuk itu sebuah produk  perlu melakukan sebuah strategy 

promosi untuk produknya agar produk tersebut dikenal oleh orang lain. Strategy 

promosi dapat dilakukan dengan berbagai cara misal dengan pembuatan 

poster,brosur,ataupun dengan pembuatan iklan. 

 Departemen Perdagangan Amerika Serikat pada bulan Mei 1949 

mengemukakan bahwa besarnya kekuatan penjualan melalui televisi, karena 

iklan di televisi sangat efektif untuk media promosi dan sangat cepat dikenal oleh 

masyarakat. Pengertian iklan itu sendiri adalah usaha untuk mempengaruhi 

konsumen dalam bentuk tulisan, gambar, suara, atau kombinasi dari semuanya 

itu yang diarahkan pada masyarakat secara luas dan secara tidak langsung. 

Dari manfaat yang di dapat setelah iklan melalui televisi, peneliti 

terinspirasi untuk melakukan penelitian terhadap “Kios Cinderamata Taman 

Wisata Candi Prambanan” tetapi juga dengan memperhatikan dan 

mempertimbangkan strategi periklanan televisi yang tepat, efektif dan efisien, supaya 

hasil yang didapat lebih maksimal dan dapat meningkatkan penjualan di Kios 

Cinderamata Taman Wisata Candi Prambanan. 

Dari penjabaran tersebut maka peneliti akan meneliti lebih lanjut mengenai 

perancangan dan pembuatan periklanan televisi Kios Cinderamata Taman Wisata 

Candi Prambanan. 

Kata Kunci : Periklanan Televisi, Advertaising. 

 

  

 



 

ABSTRACT 

 

A product will sell well if many people know about the product, for it is a 

product needs to do a promotion for its product strategy for these products are 

known by others. Promotion strategy can be done in various ways such as by 

making posters, brochures, or to ad creation. 

United States Department of Commerce in May 1949 revealed that the 

sales force via the television, because television advertising is very effective for 

promoting media and very quickly known by the public. Understanding the ad 

itself is an attempt to influence consumers in the form of text, images, sounds, or a 

combination of everything that is directed at society at large and indirectly. 

Of benefits in the can after the advertising through television, inspired researchers 

to do research on "Souvenir Kiosk Park Prambanan Temple" but also by taking 

into account and consider the appropriate television advertising strategies, 

effective and efficient, so that the results obtained more leverage and can increase 

sales Souvenir Kiosk Park at Prambanan temple. 

From the translation are then researchers will investigate more about the 

design and manufacture of television advertising Souvenir Kiosk Park Prambanan 

Temple. 

 

Keywords: Television Advertising, Advertising. 

 

 


