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INTISARI 

Sebuah pariwisata akan dikenal atau banyak dikunjungi  apabila banyak 

orang yang mengetahui tentang tempat tersebut, untuk itu sebuah tempat 

pariwisata perlu melakukan sebuah strategy promosi untuk tempat pariwisata  

yang ada supaya tempat pariwisata tersebut dikenal oleh masyarakat luas. Strategy 

promosi dapat dilakukan dengan berbagai cara misal dengan pembuatan brosur, 

poster ataupun dengan pembuatan iklan. 

Prof. Dr. M. Suyanto pada salah satu bukunya yang berjudul “11 

RAHASIA MEMULAI BISNIS TANPA UANG”, menciptakan ide yang 

orisinil itu tidaklah mudah. Bahkan Voltaire mengatakan bahwa orisinil itu tidak 

ada, yang ada adalah tiruan yang bijaksana. Kreativitas hampir selalu digunakan 

dalam periklanan karena membantu periklanan dalam member informasi, 

membujuk, mengingatkan, meningkatkan nilai, dan “meledakkan” periklanan. 

Dari penjabaran tersebut maka peneliti akan meneliti lebih lanjut mengenai 

perancangan dan pembuatan periklanan televisi Telaga Menjer. 

 

Kata Kunci : Periklanan televisi. 
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ABSTRACT 

 

A tourist destination will be known and be visited by many tourists if there are 
many people know about the place, therefore, it needs a promotional strategy to promote 
the place in order to be known by the public. Promotion strategy can be done in various 
ways such as by making brochures, posters or create an advert.  

Prof. Dr. M. Suyanto on one of his book entitled "11 RAHASIA MEMULAI BISNIS 
TANPA UANG ",  said creating an original idea is not easy. Even Voltaire said that the 
original itself does not exist, there is only an imitation of wisdom. Creativity is almost 
always used in advertising because it helps the advertising in giving information, to 
persuade, to remind, and to increase the value, and "blow up" advertising.  

According to the description above, the researchers will further investigate about 
the design and manufacture of television advertising Telaga Menjer.  

 

Keywords: Television Advertising. 

 


	HALAMAN JUDUL
	HALAMAN PERSETUJUAN
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERNYATAAN
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	MOTTO
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	INTISARI
	ABSTRACT

