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INTISARI

Teknologi multimedia digunakan untuk menampilkan gaya baru dalam
memberikan informasi yang lebih menarik, efektif dan efisien dan mudah
dipahami. Salah satu contoh perkembangan multimedia adalah pada media
pertelevisian yang merupakan sarana media informasi khususnya pada media
periklanan televisi, misalnya iklan layanan masyarakat yang mempunyai tujuan
untuk mengajak atau memberi-himbauan kepada masyarakat untuk melakukan
sesuatu, oleh karana itu bentuk iklan yang dekat dengan masyarakat itu sendiri
dianggap efektif.

Untuk itu  penulis bermaksud membuat skripsi  dengan judul
PERANCANGAN IKLAN LAYANAN MASYARAKAT TENTANG KANKER
PAYUDARA, karena kanker payudara di Indonesia merupakan kanker pembunuh
nomor dua. Tingginya angka kematian kanker payudara dikarenakan kurangnya
kesadaran akan pencegahan sejak dini. Semakin terlihat mengerikan karena
banyak beredar presepsi yang salah tentang penyakit ini. Untuk itu harus
dilakukan pencegahan kanker payudara sejak dini karena kanker ini sangat ganas
dan dapat menyebabkan kematian apabila tidak dicegah sejak dini.

Dengan iklan ini penulis mempunyai tujuan untuk memberikan
pengetahuan, informasi dan mengajak masyarakat untuk melakukan pencegahan
sejak dini terhadap kanker payudara.

Kata kunci : Multimedia, televisi, periklanan televisi, iklan layanan

masyarakat, kanker payudara.



ABSTRACT

Multimedia technology is used to display the new style in delivering
information more interesting, effective and efficient and easy to understand. One
example is the development of multimedia on the television media are the means
of information media, especially television advertising in the media, such as
public service ads that have a purpose to encourage or give an appeal to society
to do something, therefore the form of advertising which is close to the
communities themselves are considered ineffective.

For that the author intends to make a thesis with the title ADVERTISING
DESIGN SERVICES SOCIETY OF BREAST CANCER, due to breast cancer In
Indonesia is number two cancer killer. The high breast cancer mortality due to
lack of awareness of early prevention. The more looks horrible because many
circulating false perception about the disease. For that to be done since the early
prevention of breast cancer because this cancer is highly malignant and can
cause death if not prevented early.

With this advertisement the author has the objective to provide knowledge,

information and invite the public to take precautions against breast cancer early.

Keyword : Multimedia, Television, television advertising, public service

ads, the breast cancer.
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