diangkatnys payudara yang terkena kanker dan kematian. Adegan i
mengambil daya tarik rasa taket agar masyarakat melakukan

pencegahan sejak dini terhadap kanker payudara.



4, Gaya dalam pelaksanaan pesan iklan ini adalah dengan menggunakan
gava potongan kehidupan atau sfice of life. Iklan ini menggambarkan
akibat perilaku atau kebiosaan vang dilakukan sehari-hari yang
mengakibatkan kanker payudara don dalam  klan im juga
menampilkan pemecahan masilah yang harus ditanggulangi dalam

7. Dalam perancangan iklan layanan masyarakat ini, strategi iklan, daya
tarik penvampaian pesan iklan, dan gaya iklan menjadi kunci dari
semua langkah untuk menghasilkan iklan televisi yang bagus dan



menarik, selain it juga harus memiliki teknik shoot yang baik untuk

menghasilkan gambar vang sesuai dan penggabungan video dan audio

yang sesuai agar keduanya dapal menyalu sehingga menghasilkan
iklan yang dapat dimengerti oleh masyarakat.

8, Iklan layanan masyrakat padaimedia televisi ini, berupa audio visual

dapat mel an_kemudahan dalami. pemahaman isi pesan bagi

kanker payudnra adalalipenyakit yang paling

mencakup sssaran yang luas dan masih perlu perbaikan serta dapat
dikembangkan dan diubah sesuai informasi yang ada.

3. Masih banyak vang perlu diangkal mengenai topik tentang kanker
payudara dalam iklan layanan masyarakat pada media televisi ini.



4, Semoga komsep iklan ini bermanfast dan dupat dijadikan bahan
referensi serta pembahasan lebih lanjut akan pembuatan skripsi.
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