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INTISARI

Pada era teknologi sekarang ini, multimedia merupakan salah satu cara yang tepat
untuk mempermudah menyampaikan informasi. Salah satu penerapan multimedia adalah
video iklan pariwisata. Kab Paser merupakan salah satu daerah yang berada di provinsi
Kalimantan Timur, dengan luas wilayah saat ini adalah 11.603,94km? terdiri dari 10
kecamatan dengan 139 desa dan 5 kelurahan, jumlah penduduk pada tahun 2019 mencapai

254.503 jiwa.

Media yang digunakan Kabupaten paser masih menggunakan pameran dan
menyebarkan brosur , informasi yang disampaikan oleh Masyarakat melalui orang ke
orang, dan melalui Sosial Media. Sehingga Promosi yang dilakukan dengan cara seperti ini
mempunyai kelemahan yaitu tidak memberi gambaran secara rinci tentang objek. lokasi,
budaya dan suasana. Dari hal diatas, penulis terdorong untuk membuat sebuah video
profil yang dapat dijadikan sebagai media promosi yang menggunakan unsur unsur-

unsur multimedia seperti, teks, audio, dan video.

Hasil penelitian yang telah dilakukan dalam pembuatan video profil ini telah

memenuhi syarat dalam aspek multimedia dan aspek informasi.

Kata Kunci: multimedia, video profil, promosi, informasi, live shoot, hyperlapse,

Timelapse.
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ABSTRACT

In today's technological era, multimedia is one of the right ways to make it easier
to convey information. One of the multimedia applications is the video tourism

advertisement. Paser Regency is one of the areas in the province of East Kalimantan, with

a current area of 11,603.94 km2 consistin -districts with 139 villages and 5 sub-
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