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MOTTO 

"Sesungguhnya yang terbaik di antara kalian adalah yang paling baik 

akhlaknya." (HR al-Bukhari dan Muslim) 

 

“Kalian tidak akan mempu memberi kepada semua orang dengan hartamu, akan 

tetapi kamu bisa memberi kepada semua orang dengan senyuman dan akhlak 

mulia.“ (Musnad Al-Bazzar: Hasan) 

 

“Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal itu amat baik bagi kamu. Dan 

boleh jadi kamu mencintai sesuatu, padahal itu amat buruk bagi kamu. Allah 

Maha mengetahui sedangkan kamu tidak mengetahui” (Al-Baqarah : 216) 

 

“Jika kau cinta dengan tuhanmu, tapi tidak menjalankan perintah dan ajarannya, 

maka cintamu itu adalah palsu” (Dr. Zakir Naik) 

 

“We get strength and encouragement from watching children.” (Hayao Miyazaki) 

 

“Semua makhluk hebat dalam satu hal, tapi tidak dalam segala hal.” (Spongebob 

Squarepants) 

 

“Allah is enough for me” (At-Taubah : 129) 
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INTISARI 

Gondang Coffee And Milk adalah usaha yang bergerak dibidang kuliner 

khususnya diminuman yaitu kopi. Gondang Coffee And Milk berada di Desa 

Danaraja Kecamatan Purwanegara Kabupaten Banjarnegara, Jawa Tengah. 

Gondang Coffee And Milk ingin berinovasi dengan meningkatkan metode 

promosinya menggunakan iklan video pada media sosial instagram. Selama ini 

metode promosi yang ada di akun instagram Gondang Coffee And Milk hanya 

berbentuk gambar dan teks belum menggunakan iklan video instagram dalam 

metode promosinya. 

Proses pembuatan media promosi ini dimulai dengan melakukan 

wawancara, kemudian mencari referensi pada media promosi melalui berbagai 

jurnal hingga tahap desain yang terdiri dari pra produksi, produksi hingga pasca 

produksi. Selanjutnya akan di uji kelayakan dengan melakukan kuesioner kepada 

pihak terkait. 

            Hasil akhir ini adalah video dengan teknik motion graphic dan live shoot 

yang akan diupload di media sosial instagram Gondang Coffee And Milk bertujuan 

untuk menarik lebih banyak lagi pelanggan yang datang. 

 

Kata kunci : Media promosi, media sosial, video iklan, Motion Graphic, Liveshoot 
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ABSTRACT 

Gondang Coffee And Milk is a business engaged in the culinary field, especially drinks, 

namely coffee. Gondang Coffee And Milk is located in Danaraja Village, Purwanegara District, 

Banjarnegara Regency, Central Java. Gondang Coffee And Milk wants to innovate by improving 

its promotion method using video ads on Instagram social media. So far, the promotion method on 

Gondang Coffee And Milk's Instagram account is only in the form of images and text and has not 

used Instagram video ads in its promotion method. 

The process of making this promotional media begins with conducting interviews, then 

looking for references on promotional media through various journals to the design stage which 

consists of pre-production, production to post-production. Furthermore, the feasibility test will be 

conducted by conducting questionnaires to related parties. 

            The final result is a video with motion graphic and live shoot techniques that will be uploaded 

on Gondang Coffee And Milk Instagram social media aiming to attract more customers who come. 

 

Keyword : Promotional media, social media, advertising video, Motion Graphic, Liveshoot 
  

 


