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1.2 Rumusan Masalah

Dari apa yang dijabarkan dalam latar belakang, perusshaan Hardwood
memerlukan solusi yang lebih tepat dalam pemasaran, sehingga dapat memberikan

penjualan, data konsumen.

2. Menggunakan Apache Web Server, Adobe Photoshop CS dan Macromedia
Dreamwiever MX, PHP, MySQL.



3. Laporan — laporan yang dibuat meliputi laporan produk, laporan konsumen
dan laporan transaksi penjualan.

a. Penulis
Sebagai tambahan pengalaman bagi penulis dalam menerapkan ilmu yang
didapat selama duduk dibangku kuligh, serta menambah pengetahuan
tentang situasi lingkungan dunia kerja dan kegiatan operasional.



b. Instansi

Memberikan kemudahan bagi perusshaan untuk memasarkan produk —
produk yang ditawarkan sehingga kinerja perusshaan lebih optimal.

1.6 Metode Pengumpulan Data

n skripsi ini. penulis

paca objek guna memperoleh informasi data yang akurat dalam sistem yang

wawancara lungsung epada pihak — pihak yang terksit yang dapat menjadi
sumber dalam  pengumpulan data guna mendapatkan informasi  yang
dibutuhkan.

1.6.2 Data Sekunder



Data Sekunder yaitu data yang digunakan dan diperoleh secara tidak langsung
dari sumbernya. Yakni dengan Metode Kepustakaan, yang merupakan metode ketiga
penulis lakukan yaitu metode pengumpulan data yang dilakukan dengan membaca
dan mempelajari buku-buku referensi. Sehingga duta dapat diperoleh dari literature-




Bab ini menguraikan sekilas tentang gambaran umum mengenai obyek
yang dijadikan penelition skripsi, analisis-analisis sistem informasi
yang berjalan mengunakan analisis PIECES, Analisis Kelayakan,
Relasi antar tabel, serta rancangan input dan outputnya.
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