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I.1 Latar Belakang Masalah
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menjadi satu kesatuan kerja yang akan menghasilkan suatu informasi vang
‘memiliki nilai komunikasi interaktif vang sangat tinggi'.
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Informasi yang dihasilkan aplikasi multimedia memiliki nilai
komunikasi interaktif yang tinggi. artinya informasi bukan hanya dilihat
sebagai hasil cetakan, melainkan dapat didengar, membentuk simulasi dan
animasi yang dapat membangkitkan selera, dan memiliki nilai seni grafis yang
tinggi dalam penyajiannya.

ENNERGI

1.2. Rumusan Masalah

Dari wraian latar belakang tersebut penulis mengidentifikasi masalah
yaitu penggunaan aplikasi  multimedia yang fungsinys sebagai media
penyampaian informasi belum di manfaatkan. selama ini masih menggunakan



media-media cetak. Dari identifikasi masalah itu tersebut dapat ditarik
permasalahan yaitu, Bagaimana membuat media penyampaian informasi yang
dapat memberikan gambaran, informasi, dan ilusirasi tentang perusahaan
dalam bentuk media penvampaian informasi berbasis multimedia interaktif?.

1.4. Tujuan Penelitian
1.4.1. Internal

1. Pemanfastan multimedia sebagai media penyampaian informasi



2. Mengimplementasikan media penyampaian informasi berbasis multimedia
untuk meningkatkan keunggulan bersaing perusahaan.

1.4.2, Eksternal

. Sehagai lermative baru media
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2. Metade Wawancars

atau wawancara dengan pihak BENGKEL ENNERGI MOTORSPORT.

3. Metode Studi Pustaka



Metode pengumpulan data dengan mengambil dari sumber-sumber media
cetak atau elektronik yang berhubungan dengan kegiatan penelitian.

1.0, Sistematika Penullsan Laporan

media penyampaian informasi berbasis multimedia.

BAB V : Penutup



Pada bab penutup akan diuraikan kesimpulan dari proses penelitian ini dan
saran gtas  ystemn yang sekarang,

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN

Tabel 1.1, Jadwal Kegiatan Penelitiar
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