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MOTTO 

 Orang yang sejatinya paling kaya, adalah dia yang kebahagiaannya berasal 

dari hal-hal yang tidak harus dibeli. 

 Berfokuslah melakukan yang sudah jelas-jelas harus anda lakukan untuk 

menjadikan anda pribadi yang lebih kuat dari pada masalah-masalah anda. 

Dan janganlah terpikat  dalam kesibukan yang kesenangannya sementara dan 

tidak penting. 

 Rahasia utama bagi keberhasilan karir dalam bidang apapun, adalah 

menemukan orang-orang yang lebih terbuka bagi ide dan rencana anda. 

 Seseorang disebut kuat bukan karena badannya kuat, tetapi karena hati anda 

yang sedang dikecilkan dan bersedih itu, tetap bertahan dan menyabarkan diri. 

 Keberuntungan tidak setia kepada kita, kecuali kita setia kepada perilaku yang 

memberuntungkan. 

 Perubahan memang tak menjamin  perbaikan, tapi tidak ada perbaikan dicapai 

tanpa perubahan. 
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PERSEMBAHAN 

 Untuk kedua orang tua dan saudara-saudaraku, terima kasih atas 

dukungannya. 

 Teman-teman yang telah mendukung video iklan kami, sukses buat kita 

semua. 

 Ardhian dekorsi pengantin 

 Buat semua yang kami kenal atau tidak, semoga laporan ini bisa menjadi 

bahan referensi. 
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INTISARI 
 Ardhian Dekorasi Pengantin salah satu usaha dekorasi pengantin di 

Yogyakarta, dan saat ini belum memiliki cabang. Masih banyak masyarakat yang 

kurang tahu adanya Ardhian Dekorasi Pengantin, dikarenakan pihak Ardhian 

Dekorasi Pengantin kurang mempromosikan di area Yogyakarta. Disamping kurang 

mempromosikan usahanya, di Yogyakarta juga banyak usaha dekorasi pengantin 

yang menjadi pesaing Ardhian Dekorasi Pengantin. 

 Untuk mengatasi masalah tersebut, saya membuat iklan dengan media 

televisi. Memperkenalkan kepada masyarakat luas tentang adanya Ardhian Dekorasi 

Pengantin. Memproduksi iklan televisi harus melalui 4 tahap, yaitu tahap 

praproduksi, tahap produksi, tahap pasca produksi dan Media placement. 

 Iklan media televisi tersebut akan memberikan banyak informasi tentang 

adanya Ardhian Dekorasi Pengantin. Tidak hanya itu saja, konsumen akan melihat 

sekilas produk dari Ardhian Dekorasi Pengantin. Setelah masyarakat mengetahui 

informasi yg ada di iklan tersebut, masyarakat akan menghubungi Ardhian Dekorasi 

Pengantin untuk kepentingan dekorasi pengantin. 

 

Kata Kunci : Media Televisi, informasi, iklan, dekorasi pengantin 
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ABSTRACT 

  Ardhian Wedding Decoration one wedding decorations effort in Yogyakarta, 

and do not currently have a branch. There are still many people who are less aware 

of Ardhian Wedding Decorations, because of the lack Ardhian Decorations Wedding 

promote in Yogyakarta areas. On the side of less promote his business, in Yogyakarta 

also a lot effort decorating the bride who became a competitor Ardhian Wedding 

Decorations. 

 To overcome this problem, I made the medium of television advertising. 

Introducing to the general public about the existence Ardhian Wedding Decorations. 

Producing a television ad to go through four stages, namely the preproduction stage, 

production stage, the stage of post production and media placement. 

 The television media advertising will provide much information about the Ardhian 

Wedding Decorations. Not only that, consumers will see a glimpse of products from 

Ardhian Wedding Decorations. After people know the information in the ad, people 

will contact Ardhian Wedding Decorations for the sake of the bride decorations. 

 

Keyword: Television Media, Information, Advertising, Wedding Decorations  
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