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RINGKASAN 

 

Berdasarkan hasil survey yang dilakukan oleh Koebawa dapat diketahui 

bahwa undangan konvesional yang ada di pasaran saat ini masih memiliki beberapa 

kekurangan. Oleh karena itu, Koebawa hadir untuk memberikan solusi terhadap 

masalah tersebut. Koebawa merupakan perusahaan yang menghasilkan undangan 

digital dan berlokasi di Yogyakarta.   

Koebawa menawarkan produk undangan digital dengan desain yang elegan 

dan animasi yang sangat rapi sehingga membuat undangan tersebut terlihat lebih 

menarik dan memberikan kesan mewah. Produk undangan digital ini merupakan 

produk yang ramah lingkungan karena dapat mengurangi penggunaan kertas, 

sehingga dapat membantu dalam mengurangi pemanasan global. 

Target pasar Koebawa adalah masyarakat Indonesia berusia 20–29 tahun 

yang berencana untuk menikah, masyarakat yang gemar menggunakan sosial media 

dan pernah berbelanja melalui online shop. Koebawa memiliki 5 model undangan 

yang terdiri dari Koebawa Silver, Premium, Story, Statis dan Custom. Harga yang 

dipasang mulai dari Rp. 59.000, -  sampai dengan Rp. 300.000, -.  

Koebawa melakukan promosi dengan memanfaatkan media digital seperti 

instagram sebagai media untuk untuk menjual produknya, instagram ads & 

facebook ads sebagai tool yang dapat menunjang promosi. Hasil proyeksi keuangan 

yang dilakukan, menunjukkan bahwa pendapatan dan keuntungan Koebawa selama 

3 tahun kedepan cenderung mengalami peningkatan sehingga bisnis undangan 

digital ini merupakan bisnis yang potensial untuk dikembangkan.


