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MOTTO

+ Kegagalan hanya terjadi bila kita menyerah

+¢+ Jangan tunda sampai besuk apa yang bisa engkau kerjakan hari ini.

¢+ Ceroboh dan tidak bisa menahan emosi adalah sikap yang bisa berakibat
fatal.

++ Kalau hari ini kita menjadi penonton bersabarlah menjadi pemain esok
hari

¢+ Jalan terbaik dalam mencari kawan adalah Kita harus berlaku sebagai
kawan.

¢+ Manusia tak selamanya benar dan tak selamanya salah, kecuali ia yang
selalu mengoreksi diri dan membenarkan kebenaran orang lain atas
kekeliruan diri sendiri.

¢+ Apabila anda berbuat kebaikan kepada orang lain, maka anda telah berbuat
baik terhadap diri sendiri. ( Benyamin Franklin)

¢+ Harga kebaikan manusia adalah diukur menurut apa yang telah

dilaksanakan / diperbuatnya. ( Ali Bin Abi Thalib )
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INTISARI

Tahun 2010 lalu, erupsi merapi telah merusak 867 hektare hutan di
kawasan Yogyakarta. Sampai saat ini, Dinas KPH Yogyakarta masih berupaya
menghijaukan kawasan hutan yang rusak tersebut melalui program gerakan
menanam 1 miliyar pohon yang telah dicanangkan oleh pemerintah tahun 2009.

Dalam kasus _ini, penulis.-mencoba untuk membantu Dinas KPH
Yogyakarta untuk menyampaikan informasi tentang program gerakan menanam 1
miliyar pohon-melalui media pariwara di stasiun televisi. Dalam iklan tersebut
penulis juga mengajak figur seorang tokoh dari Dinas KPH Yogyakarta dalam
penyampaian informasi tersebut.

Agar program tersebut dapat diketahui dan dipahami oleh masyarakat luas,
maka dibutuhkan uji kuisioner untuk menentukan iklan tersebut layak atau tidak
untuk dipublikasikan. Setelah iklan layanan masyarakat ini ditayangkan di media
televisi, diharapkan timbulnya budaya cinta menanam bagi masyarakat Provinsi
Yogyakarta.

Kata kunci : Iklan Layanan Masyarakat, Program gerakan menanam 1 miliyar
pohon.
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ABSTRACT

In 2010, the eruption of Merapi have destroyed 867 hectares of forest in
Yogyakarta. to date, KPH Yogyakarta Agency still trying greening degraded
forest areas through the program to plant 1 billion trees motions that have been
announced by the governmentin 2009.

In this case, the author tries to help the KPH Yogyakarta of Agency to
convey information about the program to plant 1 billion trees movement media
advertisement_ on television. In addition, theauthors also invite someone from
KPH Yogyakarta Agency in the delivery of information.

In order for these program scan be known and understood by the public, it
iS necessary to test the question naireto determine the adis appropriate or not for
publication. After this public service announcementaired on television,the
emergence of cultureis expected to growin love for the people of Yogyakarta
Province.

Keywards : Public serve advertisement, Plant 1 billion trees movement.
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