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INTISARI

SMK Negeri 4 Sukoharjo adalah instansi yang bergerak dalam bidang
pendidikan. Dalam perkembangan trend multimedia saat ini instansi tersebut
belum menggunakan iklan yang maksimal untuk promosi. Dengan iklan yang
belum maksimal masyarakat kurang mengetahui akan adanya SMK Negeri 4
Sukoharjo. Oleh karena itu pembuatan iklan sangat dibutuhkan untuk media
promosi.

Iklan ini akan dibuat dengan tampilan.yang menarik dan juga efektif dalam
penayangannya dengan tampilan cenderung berornamen pendidikan dan seni
budaya sesuai dengan tema instansi yang dijunjung. Penyampaian iklan akan
diambil dalam kegiatan belajar mengajar, praktikum,ekstra kurikuler dan akan
disampaikan-dalam bentuk video. Iklan ini juga dilengkapi dengan profil instansi
tersebut, sehingga media promosi lebih efektif.

Setelah dilakukan pembuatan iklan sebagai media promosi yang dilakukan
SMK Negeri 4 Sukoharjo memberikan dampak peningkatan citra dan jumlah
peserta didik pada SMK Negeri 4 Sukoharjo.

Katakunci : Teknologi, Iklan televisi, Pendidikan.
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ABSTRACT

SMK Negeri 4 Sukoharjo are institutions engaged in education. Trend in
the development of today's multimedia ad agencies are not using the maximum for
promotion. With ads that have not been up to the public is less aware of SMK
Negeri 4 Sukoharjo. Therefore, it is necessary for the manufacture of media
advertising campaign.

This ad will be made to look attractive and also effective in airing the
views tend to be ornate art education and cultural institutions in accordance with
the cherished theme. Delivery of advertisements will be taken in the teaching and
learning activities, lab work, extra-curricular and will be delivered in the form of
video. The ad also features a profile of the institution, so that more effective media
campaign.

After the ad creation as a media campaign conducted SMK Negeri 4
Sukoharjo provide image enhancement effect and the number of students in SMK
Negeri 4 Sukoharjo.

Keywords: Technology, Television Advertising, Education.
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