bertransaksi yang dapat dilakukan dimana saja dan kapan saja. Hal ini sesuai
dengan perkembangan teknologi yang telsh berkembang pesat didunia.
Schingpa dengan kemudahan yang didapat oleh konsumen dapat memicu
keinginan berbelanja melalui teknologi, dalam hal ini adalah teknologi

internet. Begitu puln pelanggan dari Optik Achmad Jr yang mengharapkan



()

cara berbelanja vang mudah, cepat dan efisien dalam melakukan pembelian
kacamata melalui media intemet.

Menurut pihak toko, masih terdapat banvak masalah seperti
berkurangnya pengunjung yang menyebabkan menurunnya omset penjualan

tersebut nkan sangat be

harus dilakukan dan siapa yang bertanggung jawab dalam suatu mekanisme
kerja yang salah. Laporan juga harus disimpan secara  sistemaotis,
keberdnannya harus tahan lama, aman, dan mudah diskses sasl diperlukan.
WNamun kenyataan yang ada pada laporan yang terdapat pada Optik Achmad Jr
masih berupa rekapan dalam file-file dalam media kerias yang kemudian di

pindah ke komputer dengan bantvan software microsoft Excel. Sehingga



untuk menampilkan data dengan kondisi tertentu akan mengalami kesulitan
dalam penyampaiannya kepada pihak yang membutuhkan. Selain ity
penyimpanannya belum sistematis dan siapa saja dapat mengaksesnya dengan
mudah tanpa adanva validasi user. sehingga sangat rentan untuk disalah

gunakan oleh pihak yang tidak bertap
Pengen masa depan Optik A Jr sebagai usaha dibidang

jugs diperiukan

. beram mmgu:]:ah mekanism KET B

Kacamata Achmad Jr Sehag

1.2 Rumusan Masalah
Berdasarkan masalah yang terdapal dalam latar belakang diatas maka
dapat teridentifikasi masalah sebagai berikut :
Bagzimana membuat media stok barang, penjualan dan promosi secara
modemn dan dapat meningkatkan efisiensi maupun efektifitas kera?



1.3 Batasan Masalah
Untuk membatasi masalah dalam ruang lingkup sistem yang telah

ada pada Optik Kacamata Achmad Jr yang sangat luas, maka penulis




4. Fitur yang ditawarkan antara lain sebagai berikut:

a. Fitur login dan pendafiaran member

b. Wishlist (merupakan menu vang digunakan oleh member saat
menemukan barang yang dirusa sesuai dengan keinginan tetapi belum

idoh  pembeli
ingin merekn

[ kSes pengoperasian web (delete, inse dapat
i
it

gk “m user yang ditetapkan sebagai admin, periengkiipan dan

1.4 Tujuan Penelltian
Penelitian ini memiliki tujuan sebagai berikut:
1. Meningkatkan penjualan (media promosi yg bersifat global’ diakses siapa
saja dan dimana saja dengan sasaran pasar yg sangat luas).

2. Mempermudah pengaturan dan pengawasan stok jumlah barang,



3. Mempermudah pengupdetan harga barang dalem sudut pandang efektifitas
dan kemudahan kerja.

4. Sarana pemenangan kompetisi berbasis Teknologi Informasi.
5. Mempermudah calon pembeli dalam kegiatan bertransaksi.

3. Memenuhi persyaratonk

Yogyakarta,

Dari sisi konsumen, dalam hal in1 adalah pelanggan Optik Kacamata Achmad

Jr yaitu sehagai berikut:

2. Mempermudah dalam memperoleh informasi tentang kacamata yang
diinginkan konsumen,

b. Mempermudah dalam pemesanan barang.



Doari sisis user, dalam hal ini adalah admin dan perlengkapan Optik Kacamata
Achmad Jr vaitu sebagai berikut:

l. Untuk mempermudah pengelolaan data konsumen. stok barang dan
transaksi.

1.6 Metod

menampung peluang tercapamyn fujuan dan pembuatan sistem baru
yang berbasis website. Selain melthat peluang untuk penerapannya di
masa sekarang dan juga menilai peluang di masa depan.
5 Inisiasi dan Perencanaan
Pada bagian ini penulis melakukan penyusunan skema dengan
berdasarkan pada dugaan sementara terhadap suatu sistem yang dirasa

tepat dan dapat menjawab kebutuhan. Dalam perencanaan ini pula



gambaran terhadap suatu tujuan sistem sudah disusun untuk kebutuhan
vang masih bersifal umum sebagai garis besar perancangan sistem.
Setelah melukukan perencanaan dengan matang penulis menyatukan
pikiran dengan pihak Optik Achmad Jr Yogyakarta yang diwakili oleh
pimpinan usaha yang memegaun OloritiE perusahaan. Selain itu, dalam
tahap ini j paya diperoleh suatu

Pad \ahap analisis, penulis melakukan malis
-bagian yang berhubungan langsung dengar

atan model yang
dimulai dari pen s, DFD (Data Flow
Diagram) level nol maupun level satu, dan ERD ( Entity Relutionship
Diagram ). Setelash mencapai pembuatan model ERD, kemudian
melakukan desain terhadap interface dan penentuan fitur masing-

masing aplikasi.



Implementasi dan Uji Coba
Sistem informasi beberapa sistem yaitu: sistem pendaftaran konsumen
dilakukan secara mandiri oleh konsumen dengan cara membuat akun

dengan menu sign up (mendafiar) dan selanjutnya konsumen dapat

i, | Fimpirmn saha
interface, lahs pembuatan s

dan manfaat sistem pada situasi nyata di Optik Kacamata Achmad Jr.
Pengelolaan dan Pemeliharmaan

Untuk pengelolaan  sistem i disershkan kepadn koordinator
perusahaan yang bertindak sebagai admin. Administrator tertinggi
masih dipegang oleh penulis, hal ini dikarenakan untuk menjaga sistem

dari penyalahgunaan dari pihak-pihak yang memiliki otoritas tertinggi



dari perusahaan tersebut. Selain itu juga untuk menjamin tingkat
keberhasilan sistern don meminimalkan kegapalan sistem, terutama

yang dikarenakan oleh kesalahan manusia.

Karena sifal pop

kebutuhan data dalam perancangan web informasi dan promosi pada
Optik Kacamata Achmad Jr Yogyakarta. Maka populasi akan diubah
dalam bentuk sampel yang lebih spesifik dan sesuai dengan kebutuhan.
Sampel untuk memenuhi kebutuhan penelitian ini terdiri dari data
koordinator usaha dan pelanggan.



Bab 111

Cara Pengambilan Sampel

Cara yang digunakan dalam pengambilan sampel yaitu menggunakan
teknik pengambilan sampel probalitas yang dibagi menjadi dua jenis,
Yang pertama adalah pengambilan sampel sistematik pada koordinator

: Analisls dan Perancangan Sistem
bab ini berisi tinjauan umum, analisa permasalahan, identifikasi
masalah vaitu analisis kelemahan sistem. analisis: kebutuhan



rancangan ERD, rencangan struktur tabel dan mncangan secara
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