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INTISARI

Penelitian ini berjudul analisis semiotika warna pada iklan Rejoice 3 in 1
versi Fatin, Nabila dan Ayuenstar. Menggunakan analisis semiotika Roland
Barthes bertujuan untuk menafsirkan makna denotasi, makna konotasi dan makna
mitos. Metode penelitian kualitatif dengan teknik pengumpulan data berupa
observasi dan dokumentasi.

Dari hasil penelitian menafsirkan bahwa (1) Denotasi pertama memaknai
sebagai warna hijau, konotasi memaknai sebagai manfaat menggunakan warna
hijau “Satu rambutku kan jadi lebih segar” dan mitos sebagai efek setelah
menggunakan warna hijau “Terus percaya bahwa apapun bisa kita lakukan
bersama luar biasa”. (2) Denotasi kedua memaknai sebagai warna oranye,
konotasi-memaknai sebagai manfaat menggunakan warna oranye.‘‘Dua lembutnya
selalu terasa” dan mitos sebagai efek menggunakan warna “Setiap kali kita kerja
bersama lahir sebuah karya luar biasa kebaikannya ubah dunia”. (3) Denotasi
terakhir memaknai sebagai warna biru, konotasi memaknai sebagai manfaat
menggunakan warna biru “Tiga ketombe hilang” dan mitos sebagai efek
menggunakan warna “jadi diri sendiri dan selalu berani tunjukan prestasi”.

Penggunaan tiga jenis warna yang dipadukan pada pernyataan lirik lagu
bertujuan untuk memberi inspirasi kepada perempuan muslimah yang
mengenakan hijab, supaya tidak takut untuk berhijab.

Kata Kunci: Iklan Rejoice 3 in 1, Warna, Denotasi, Konotasi, Mitos
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ABSTRACT

This study is entitled a color semiotic analysis of its astronomical 3-in-1
versions of Fatin, Nabila and Ayuenstar. The aim of using a semiotic analysis of
Roland Barthes was to interpret the meaning of denotative, connotative, and
mythological meanings. The qualitative research method was used with
observation and documentation as the data collection techniques.

The result of the research showed that the meaning of denotative,
connotative, and mythological meanings: (1) the first denotation meaning
referred to a green color, the connotation was used to refer to the benefit of using
the color "a strand of my hair will be fresher" and the mythological meaning was
as an effect after applying the color “"always believe that we can do everything,
together is amazing." (2) the second denotation referred to an orange color, with
the connotation of *its two soft can always be felt" and the myth as the effect of
using the color "every time we worked together, a masterpiece that changed the
world was created.” (3) the final denotation referred to a blue color, with a
connotation in the benefit of the color "three dandruffs were gone" and a myth as
an effect of using the color "so be yourself and always be brave to perform."

The use of three colors combined in the song lyrics is to inspire Muslim
women wearing hijab to not be afraid to wear a hijab.

Keyword : Rejoice Advertisement 3 in 1, Color, Denotation, Connotation, Myth
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