BAB I
PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Jogja Exotarium merupakan tempat wisata yang memiliki daya Tarik yang cukup besar
di kalangan anak-anak Hampir di setiap daerah banysk terdapat tempat wisata yang
menghadirdan berbagai keunikan Salah satu nya di Kabupaten Sleman terdapat salah satu
t-mnpnlmsﬂtnyangmﬂmrﬂ:}mlum:&nlmmng]a Exﬂf.nmmmempaknutﬂnpnl wisata

pada lempat wisata tersebut Berd f

diharapkan dapat memperkenalkan Jogja Exotarium lebih luas dan meningkatkan daya tarik
konsumen. Dengan menggunakan teknik tersebut, penulis berupaya membuat video iklan ini
dapat diingat oleh pengunjung. Video iklan ini juga dikarapkan dapat memberi variosi dalam
pembuatan iklan,



1.2 Rumusan Masalah
Bagaimana membuatan Video Iklan pada Jogja Exotarium dengan Motion Grafik dan
liveshoot 7

1.3 Batasan Masalah
Berdozarkan Rumusan masalah distas untuk memfokuskan pembahasan dolam hal im

penulis membatasi pennasalahan pada :
I. Iklan ini berdurasi 60 detik.

dobe after Effects CC 2019,

si bagi calon pengunjung tentang

apa saja vang ada pada Jogja Exotarium,

1.5 Manfaat Penelitian
Beberapa Manfaat yang di peroleh dari penelitian ini adalah :
|. Menambah pengalaman dalam bidang pembuatan iklan.
2. Sebaga fortofolio untuk bekal setilah lulus kuliah



L.6 Metode Penelltian

1.6.1 Metode pengumpulan Data
1. Metode Observasl
Observasi di lakukan dengan cara penulis melakukan pengamataan terhadap
Iklan yang menerapkan motion grafik
2. Metode Wawancara
Wawancara di kalukan dengan pemilik perusahaan untuk mendapatkan data-
data yang di butuhkan dalam penelitian
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