BAR I
PENDAHULUAMN
L1 Latar Belakang

Berbaga bentuk usaha ntau jasa dari perusahaan kecil hingga perusahan besar
mengandalkan iklan dan promosi untuk mgmbantu mereka memasarkan barang dan

jasa. Pada saat infiklan telah  menjadi salaheat sistem komunikasiyang sangat
penting dan dia antuk membanti perusahin memsarkan produk atau jasa.
' darisepaah produl e osa yang sealy

Baakan dengan

berbagai macam menu i affe. Selain itu, kedai ini juga
menyediakan berbagai makanan sebagai pelengkap. Nepa Mountain Book &
Caffee pada saat ini masih menggunakan media promosi dengan media brosur, oleh
karena itu penulis membuat media promosi berupa video iklan pada Nepa Mountain
Book & Caffee.

Pemanfatasn multimedia dalam penvampatan sebuah iklan akan lebih menarik
Jike memiliki nilai tambah seperti teks, audio, gambar, animasi, dan salah satunya



-adalah video. Live Shoot dopat diartikan yaitu pengambilan gambar bergerak secara
langsung. Live Shoot jugn dapat dikatakan sebagai video shooting dimana dalam
pengerjaannya diperlukan editing untuk menyempurnakan hasil shooting. Motion
Graphic sendiri terdiri dari dus suku kata, Motion yang berarti Gerak dan Graphic

yang biasa dikenal dengan istilah Grafis. Secara umum Mation Graphic inlah

g schingga dapat menarik

juk yang ditswarkan oleh Nepo Mountain Book &




1.2 Rumusan Masalah

Mengacu pada uraian diatas maka vang menjadi rumusan masalah yaitu
“Bagaimana membuat video iklan pada Nepa Mountain Book & Caffee agar menjadi
media promosi yang menarik”,

. Membuat media promosi dari Nepa Mountain Book & Coffee dengan
perkembangan teknologi sekarang.
2 Meningkatkan kemampuan dalam bidang multimedia dan menerapkan

ilmu yang telah didapatkan selama di UNIVERSITAS AMIKOM
YOGYAKARTA.



Tujuan yang ingin dicapai penulis adalah :
. Terciptanya video iklan pada Nepa Mountain Baok & Coffee yang dapat

ditayangkan pada media sosial seperti fastargram, Facebook, Whatsaap

don Yeutube.

2. Memperkenalkan Nepa M Book & Coffee kepada masyarakat

1.5.1.1 Metode Observasl

Metode pengamatan yang melibatkan semua indr ( penglihatan, pendengaran,
penciuman, pembau, perasa ) untuk mengumpulkan data dengan terjun langsung ke
tempat penelitian dengan mengamati serta menentukan poin-poin penting yang akan
dijadikan objek dalam pembuatan video iklan.



L5.1.2 Metode Wawancara

Metode mengumpulkan data dengan cara mengadakan wawancara langsung
dengan pemilik objek penelitian yakni Nepa Mountain Book & Coffee.
1.5.13 Metode Kepustakaan

155  Metode Testing
Pads metode ini hasil pembuatan video iklan untuk menentukan kelayakan
penavangan maka dilakukan uji kelayakan dengan membuat kuesioner,
L5060 Metode Implementasi
Pada metode implementasi, video iklan yang sudah dibuat akan ditayangkan
pada media sosial seperti, Instagram. Facehook, Whatsaup dan Youtube.



L Sistematika Pennlisan

Untuk mempermudah dalam memahami lebih jelas tentang penulisan
penelitian ini, maka peneliti mengelompokan materi penulisan menjadi (V) bab,

Menjesaskan tentang tahap pra produksi, produksi dan pasca produksi
pembuatan serta mengimplementasikan bahan-bahan iklan menjandi video utuh

dengan metode Live Shoot dan Mation Graphic serta melakukan tahap pengujian.

BABV PENUTUP



Bab ini berisi tentang kesimpulan dan saran yang dapat diberikan oleh penulis
dari hasil penelitian vang dilakukan.

DAFTAR PUSTAKA

LAMPIRAN
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