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1.1 Latar Belakang
Perkembangan ilmu teknologi sekarang sangat pesat, khususnya dalam
bidang informatika. Seiring dengan perkembangan zaman, sehingga memaksa

masyarakat luas unfuk ¥ pangan teknologi tersebut.
ranan penting dalam

ygbaryak disorot

Peranan infommas

yarakat luas dan berperan penting dalam penyampaian informasi. Sejalan
Balterchut, skarang i dapat disos dengan dikembanghanga becbagai

salah A TGOS I EmpErinidah penylRMpRBAN N formiasi, karens video
L thangan, suara, dan gerakan.,
Sehingga seiring berkembangnya teknologi, video juga banyak digunakan dalam

memiliki kelebihan dengan mengos

periklanan. Iklan merupakan bentuk komunikasi vang memotivasi seseorang untuk
membeli barang atau jasa, ataun berfikir dan bertindak sesuai dengan keinginan

pemasang iklan.



el

Kopi Tlahap atau yang dikenal dengan Kopi Posong yaitu nama sebuah
tempat wisata di wilayah Tlahap. Tumbuhan Kopi bertujuan untuk mengurangi
erosi dan sebagian uniuk pengasilan tambahan bagi warga. Kopi yang berada di
Desa Tlahab merupakan bantusn dari dinas perkebunan pada tahun 1999 yang
berjenis arabica. Perkembangan dan pemmg$san dari biji kopi menjadi bubuk kopi

g jatas maka dibuat iklan untuk

sebuah iklan.

1. Objek penelitian ini memperiihatkan produk-produk kopi dalam
kemasan dan cara pemrosesan kopi dan awal petik sampai menjadi
bubuk siap disajikan.



. Video ini akan menampilkan output berupa gambar 2 dimensi dan suara

. Iklan ini dibuat untuk ditayangkan melalui media social Instagram
. Video nantinya skan diserahkan kepada pihak pemilik kopi posong .
dobe ilfuestrator untuk modeling 2

informasi dari seorang norasumber vang dilokukan demgan cara
melontarkan pertanyasn kepada narasumber terkail suatu isu atau topik
tertentu yang dibahas dan.mendapatkan informasi langsung dan pemilik.
dan konsumen yang menikmati Kopi



3. Metode Kepustakaan adalah Mengumpulkan data dengan membaca buku
yang berkaitan dengan tema judul skripsi yang diambil. Pengumpulan
duta dengan metode kepustakaan akan menambah referensi materi yang
akan dituangkan dalam penulisan skripsi ini.

1.52 Metode Analisis
1. AnalisisK ungt
1 kan tentang kebutuhan dari yideo yang akan dibuat.
s Kebutuban Non Fungsionnl
1 penelitian ini, akan menggunakah amalisis kebutuha

1.53 Metode Pengemban;
Dalam metode perancangan pembuatan video iklan ini melalui beberapa
tahapan yaitu:

l.  Tahap Praproduksi
2. Tohap Produksi



3. Tahap Pascaproduksi
1.6 Sistematika Penullsan

Secara sistematis isi dari laporan ini disusun sebagai berikut :
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membangun untuk menambah kesempumaan dalam video company profile,
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