BAB I

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang Masalah

Tiambil judul dalam penelitian ini yaitu

Pembuatan video iklan Warunk Comelk dengan menggunakan teknik Live-soot dan
Motion Graphic dengan adannya iklan promosi berbentuk video animasi ini
diharapkan promasi lehih efektif dan menarik sehingga pesan yang diharapkan
dapat tersampaikan dengan jelas dan fidak membosankan yang dapat meyakinkan



konsumen untuk melakukan pembelian produk. Cakupan pemasaran semakin luas
karena iklan dapat di tayangkan di mstagram dan media sosial lamnya sehingga
calon pembeli lebih banyak yang dapat meningkatkan produktifitas perusahaan.

1.4 Tujuan Penelitlan
membuat video &lan “WARUNK COMELK"™ dengan menggunakan teknik live-
shaot dan motion graphic



1.5 Metode penciltian

LE1L  Metode Wawancara

Metode pengumpulan data dengan cara mengadakan wawancara tanys jawab
langsung dengan pihak yang berkepentingan yang merupakan narasumber yaitu

ih di kenal orang, seperti

P : bagaimana repos konsumen terhadap produk anda?

N : sampai saat ini respon konsumen masih sangat baik dan tidak ada komplam, itu
semua karna sava selfalu menjaga kualitas produk

P : sinpa saja yang mengelola usaha bapak? N : sava dan istri saya



P : jam berapa mulai usaha? N : 15.00 - 22.00

152 Metode kepustakaan

Metode pengumpulan data dengan menggunakan buku atau internet yang akan
digunakan untuk mendapatkan kajian teoritis sebagai dasar teori agar dapat
dijadikan acuan untuk merancang Live-Shot dan Motion Graphic
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fiins don  informasi

rkan pembuatan pembuatan klan pada  perusakaan.
dalam penelitian ini yaitu amalisis kebutuhan dan anal

1 terdiri dari kebutuhan fingsional dan ke
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tahap yang harus penulis lakukan dari PraProduksi hinggan Pasca Produksi.

Lo.l. Tahap Praproduksl
Tahap praproduksi adalah vbtahap semua pekerjaan dan aktivitas yang terjadi
sebelum multimedia komersial diproduksi secors nyata. Perencanuan secara baik

sebelum diprodutksi dapat menghemat biaya yang dikehuarkan pemesan multimedia



komersial. Hal inilah manfaat utama tshap praproduksi Pertama-tama yang harus
difikirkan pada tahap praproduksi oleh prosedur adalah: Naskah.Storyboard

1.6.2. Tahap Produksl
Tahap produksi adalah periode selama multimedia diproduksi secara komersial
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BAB | : PENDAHULUAN

Bah ini berisi latar belakang masalah, rumusan masalah, batasan masalah, tujuan
penelitian, manfaal penclitian, metode penelitian, dan sistematika penulisan.

BAB 11 : LANDASAN TEORI



Bab ini merupskan tinjuan pustaks, menguraikan tentang hal hal yang
berhubungan dan mendukung dalam hal pembuatan animasi yang berkaitan dengan
ilmu, tehnik, tahapan pembuatan video animasi serta perangkat lunak yang
digunakan,

selanjutnya.

DAFTAR PUSTAKA
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