Oleh karena itu. pengenalan terhadap masyarakat luas juga dibutuhkan. Salah
satu medianya yaitu melalui pembuatan iklan televisi, meskipun melalui media
internet orang mungkin sudah banyak yang mengetahui. Namun, akan lebih
menarik jika dikemas dalam sebuah alur cerita yang dapat disaksikan di televisi.



Berdasarkan uraian diatas, maka penulis tertarik untuk melakukan penelitian
dalam penyusunan tugas akhir vang berjudul * PEMBUATAN IKLAN
MUSEUM MERAPI BERBASIS MULTIMEDIA *.,

1.2 Rumusan Masalah

Tujuan dari penelitian ini adalah membuat iklan Museum Gunungapi Merapi
berbasis multimedia untuk dapat digunakan secara optimal dibidang iklan televisi
sebagai berikut:



i AMIKOM
i persyaratan kelulusan jenjang Diploma-3 STMIK
I. Schagai
| i Gunungapi
: iklan televisi sebagai media promosi Museum
2. Membuat
Merapi kepada masyarakat luas.

i Gunungapi
ini dilakukan langsung di Museum
sl tik. Dialam hal ini, pengamatan
SlStemia
Merapi.



1.6.2. Metode Wawancara

Metode pengumpulan data dengan cars berkomunikasi fangsung dengan
responden. Adapun wawancara dilakukan dengan General Mansjer Museum
Gumungapi Merapi beliou Bapak Suhamo yang memberikan informasi sertn

perijinan dalam penelitian.

Pada bab ini akan diuraikan mengenai latar belakang masalah, perumusan
masalah, batasan masalah. tujuan penelition, metode pengumpulan data serta

BAB 11 LANDASAN TEORI



Bab ini menguraikan secar teoritis tentang konsep dasar sistem informasi
dan multimedia, pengertian iklan, sejarah iklan televisi, konsep dasar iklan.
manajemen periklanan, video dan perangkat multimedia vang digunakan.

BAB ITI ANALISIS DAN PERANCANGAN SISTEM

1.8.1 Tahap Praproduks|

Langkah swal saat mengerjakan semus pekerjoan dan aktivitas, seperti
pemilihan lokasi syuting, perkiraan biaya dan waktu, Mempelajan naskah,
storyboard dan teknik produksi yang akan diterapkan.



1.8.2 Tahap Produks!

Periode selama iklan televisi diproduksi secara komersial. Kegiatan yang
meliputi syuting, perekaman suara. pengaturan cahaya dan pemilihan kamera.
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